


Analysis2

	 การแปรรปูสนิค้าเกษตรมคีวามส�ำคญัมากขึน้เป็นล�ำดับ จากในอดีตทีผู่ป้ระกอบการต้องการบรรเทาปัญหา

ราคาตกต�่ำและผลผลิตเน่าเสียในช่วงฤดูกาลเก็บเก่ียวที่ผลผลิตออกสู่ตลาดจ�ำนวนมาก มาสู่การสร้างมูลค่าเพิ่ม 

และความแตกต่างให้กบัผลติภณัฑ์เพือ่ตอบโจทย์ความต้องการบรโิภคทีห่ลากหลายมากขึน้ นอกจากนี ้ยงัตอบสนอง

พฤติกรรมการบริโภคสมัยใหม่ที่ต้องการผลิตภัณฑ์อาหารแปรรูปมาช่วยอ�ำนวยความสะดวกในการรับประทาน 

และรองรับวิถีชีวิตอนัเร่งรบีของสงัคมเมืองทีข่ยายตวัต่อเนือ่งตามการพฒันาประเทศ ดังนัน้ จากสถานการณ์ข้างต้น 

ทีค่าดว่าจะยังคงด�ำเนนิต่อไป จงึเป็นโอกาสให้ผูป้ระกอบการผลิตสินค้าเกษตรโดยเฉพาะ SMEs หนัมาให้ความส�ำคญั

และหาแนวทางแปรรปูผลติภณัฑ์มากขึน้ เพือ่เพิม่พนูรายได้และสามารถเข้าไปแข่งขนัในตลาดได้

  สถานการณ์ในปัจจุบันและแนวโน้มในอนาคต

	  สินค้าเกษตรที่ถูกน�ำมาแปรรูปมากที่สุด คือ ข้าวและผลไม ้สะท้อนผ่านจ�ำนวนสถานประกอบการแปรรปู

ข้าวและผลไม้ท่ีมสีดัส่วนมากกว่าร้อยละ 42.51 ของสถานประกอบการผลติอาหาร ปัจจยัหนนุส�ำคญัส่วนหนึง่มาจาก

ผลผลติจ�ำนวนมากของทัง้สองสนิค้า2 ผนวกกับพฤตกิรรมการบรโิภคของคนไทยท่ีรบัประทานข้าวเป็นอาหารหลกัและ

ตามด้วยผลไม้เป็นของหวานหรอืของว่างระหว่างวนั นอกจากนี ้ความก้าวหน้าของเทคโนโลยผีลติอาหารและไลฟ์สไตล์

ของผู้บริโภคยุคใหม่ท่ีมีข้อจ�ำกัดของเวลาย่ิงส่งเสริมให้ผู้ประกอบการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์แปรรูปจากข้าวและผลไม ้

ที่เป็นมากกว่าอาหารจานหลักบนโต๊ะอาหาร เพื่อตอบสนองความต้องการด้านความสะดวกสบายและความรวดเร็ว 

ให้แก่ผู้บริโภค

ไลฟ์สไตล์คนเมอืงและกระแสสขุภาพมาแรง
ดันแปรรปูเกษตรโต

1 
ข้อมูลสถานประกอบการแปรรูปข้าวและผลไม้ ประกอบด้วยโรงงานในหมวดอาหารประเภท 10 อาหารจากแป้ง และประเภท 8 อาหารจากผัก พืช หรือผลไม้ ของ 

   กรมโรงงานอุตสาหกรรม
2
 มูลค่าผลผลิตสินค้าเกษตรที่ส�ำคัญ ปี 2559 เท่ากับ 535,389 ล้านบาท โดยข้าวและผลไม้มีสัดส่วนของมูลค่ามากท่ีสุดท่ีร้อยละ 43.2 และ 19.1 ของมูลค่าท้ังหมด
   ตามล�ำดับ



Analysis3

  ผลติภณัฑ์ข้าวแปรรปูทีส่ามารถตอบสนองชีวติแบบเมือง ได้รบัความนยิมมากท่ีสดุ

	 ผลิตภัณฑ์แปรรูปจากข้าวที่คนไทยนิยมบริโภคมากที่สุด ได้แก่ ผลิตภัณฑ์อาหารเช้า ผลิตภัณฑ์เส้น 

และผลติภณัฑ์ขนมขบเคีย้ว ซ่ึงสอดล้อไปกบัสภาพแวดล้อมแบบเมืองทีมี่มากขึน้ โดยมูลค่าตลาดในประเทศของสาม

ผลิตภัณฑ์รวมกันอยู่ที่ประมาณ 4,134.8 ล้านบาท ส่วนขนมปังกรอบเป็นผลิตภัณฑ์ข้าวที่มีมูลค่าส่งออกมากที่สุด 

คิดเป็นประมาณร้อยละ 41.1 ของมูลค่าการส่งออกผลิตภัณฑ์จากข้าวทั้งหมด ที่ประมาณ 10,373.8 ล้านบาทใน 

ปี 2559 ซึ่งมีการขยายตัวจากปี 2558 ที่ร้อยละ 3.7 ทั้งนี้ การส่งออกผลิตภัณฑ์ข้าวมีมาเลเซีย ญี่ปุ่น และเมียนมา 

เป็นตลาดหลัก



Analysis4

	 ในระยะข้างหน้า ศูนย์วิจัยกสิกรไทย มองว่า ความต้องการผลิตภัณฑ์ข้าวแปรรูปท้ังในประเทศและ 

ต่างประเทศจะยังคงขยายตัวตามพฤติกรรมของผู้บริโภคยุคใหม่ ท�ำให้ผลิตภัณฑ์ข้าวแปรรูปกึ่งส�ำเร็จรูปและ 

พร้อมทาน รวมไปถึงขนมขบเค้ียวน่าจะกลายเป็นตัวเลือกที่ผู ้บริโภคให้ความสนใจและหันมาบริโภคมากขึ้น 

โดยผลิตภัณฑ์ท่ีน่าจับตามอง คือ เส้นหม่ีก๋วยเตี๋ยว ที่แม้ว่าจะมีมูลค่าการส่งออกไม่สูงมากนักแต่อัตราการเติบโต

เฉลี่ยค่อนข้างสูง โดยเฉพาะในตลาดเนเธอร์แลนด์และเมียนมาที่มีความต้องการเส้นก๋วยเต๋ียวแบบกึ่งส�ำเร็จรูปที ่

จดัเตรยีมเคร่ืองปรงุและส่วนประกอบ และแบบพร้อมทานทีเ่พยีงน�ำไปอุน่กส็ามารถรบัประทานได้เลย เพือ่ตอบสนอง

ผู้บริโภคที่นิยมอาหารเอเชียและรองรับผู้ย้ายถิ่นฐานที่มีวัฒนธรรมการรับประทานข้าวและผลิตภัณฑ์ข้าวเป็นหลัก

  ผลิตภัณฑ์ผลไม้แปรรูปได้รับแรงหนุนจากความต้องการบริโภคและกระแสรักสุขภาพ
  ของผู้บริโภค

	 น�ำ้ผลไม้เป็นผลติภณัฑ์แปรรปูจากผลไม้ทีค่นไทยนยิมมากท่ีสดุ เนือ่งจากรปูแบบการใช้ชวีติทีไ่ม่อ�ำนวยให้

ผู้บริโภคสามารถรับประทานผลไม้สดได้ตามต้องการ รวมถึงผลของฤดูกาลที่ท�ำให้ผลไม้สดไม่สามารถตอบสนอง

ความต้องการได้อย่างสม�่ำเสมอ ผลไม้แปรรูปจึงเป็นตัวเลือกที่ดีส�ำหรับผู้บริโภค นอกจากนี้ ยังมีกระแสรักสุขภาพ 

ที่ผู้บริโภคหันมารับประทานผลไม้มากขึ้น ส่วนการส่งออกผลไม้แปรรูป พบว่า ผลไม้กระป๋องเป็นผลิตภัณฑ์แปรรูป

จากผลไม้ที่มีมูลค่าส่งออกสูงสุด คิดเป็นประมาณร้อยละ 36.1 ของมูลค่าการส่งออกผลิตภัณฑ์จากผลไม้ทั้งหมด ที่

ประมาณ 81,749.3 ล้านบาทในป ี2559 มีการขยายตัวที่ร้อยละ 15.2 จากปี 2558 โดยมีสหรัฐอเมริกาและสหภาพ

ยุโรปเป็นตลาดส่งออกหลักของผลิตภัณฑ์ผลไม้แปรรูป

	 ศูนย์วิจัยกสิกรไทย มองว่า แม้สังคมไทยยังคงนิยมรับประทานผลไม้สดมากกว่าผลไม้แปรรูป แต่ด้วย 

วถิชีวิีตทีวุ่น่วายและการพร้อมเปิดรับสนิค้าใหม่ของผู้บรโิภคสมัยใหม่ ประกอบกบัการด�ำเนนิกลยทุธ์ของผูป้ระกอบการ

โดยเฉพาะรายใหม่ด้วยการคิดค้นผลิตภัณฑ์แปลกใหม่และสร้างความแตกต่าง ท�ำให้ในปัจจุบันมีผลิตภัณฑ์ใหม่ๆ 

มากมาย เช่น เยลลีผลไม้ ผลไม้เคลือบช็อคโกแลต ทอฟฟี่ผลไม้ นอกจากจะตอบโจทย์ผู้บริโภคทั่วไปแล้ว ยังเป็น 

 การขยายตลาดไปสู่ผู้บริโภควัยเด็กที่มักรับประทานผลไม้ในปริมาณน้อย



Analysis5

	 นอกจากนี้ ยังมีแรงหนุนจากผู้รักสุขภาพและต้องการดูแลรูปร่างที่มองหาของว่างระหว่างมื้อจากผลไม้แท้

เพ่ือมาทดแทนขนมขบเค้ียวท่ีมักอยู่ในของทอดและมีรสเค็ม รวมไปถึงความชื่นชอบรสชาติผลไม้ไทยของผู้บริโภค

ต่างชาติ น่าจะช่วยผลักดันให้ความต้องการบริโภคผลิตภัณฑ์แปรรูปจากผลไม้ของไทยยังคงมีแนวโน้มสดใสในระยะ

ถัดไป โดยมีผลไม้เมืองร้อนอบแห้งในลักษณะขนมขบเคี้ยวเป็นผลิตภัณฑ์ที่น่าจับตามอง ซึ่งได้รับความนิยมจาก 

ผู้บริโภคสหภาพยุโรปและสหรัฐอเมริกาเป็นอย่างมาก อย่างไรก็ดี ล�ำไยอบแห้งก็เป็นอีกผลิตภัณฑ์ที่ผู้ประกอบการ

ไม่ควรมองข้าม แม้ในปัจจุบันจะมีผู้ประกอบการในตลาดจ�ำนวนมาก แต่จากความต้องการบริโภคจ�ำนวนมากของ

ชาวจีนอันมีแรงหนุนจากความเชื่อว่าล�ำไยเป็นผลไม้มงคลและมีสรรพคุณในการบ�ำรุงร่างกายและรักษาโรค ดังน้ัน 

ผู้ประกอบการอาจต้องสร้างความหลากหลายหรือยกระดับเป็นสินค้าพรีเมียมเพื่อสร้างมูลค่าเพิ่มและเพิ่มความ

สามารถในการแข่งขันในตลาด เช่น เครื่องดื่มสุขภาพพร้อมชง/พร้อมทาน ผลิตภัณฑ์เสริมสารอาหาร เป็นต้น

  โอกาสและความท้าทายของผู้ประกอบการแปรรูปสินค้าเกษตร



Analysis6

	 ความต้องการบริโภคสินค้าเกษตรแปรรูปที่คาดว่าจะเพิ่มมากขึ้นนั้น มาจากแรงสนับสนุนของผู้บริโภค 

ยคุใหม่ทีก่ารด�ำเนนิชวีติค่อนข้างวุ่นวายและเหลอืเวลาในแต่ละวันส�ำหรับการประกอบอาหารค่อนข้างน้อย จงึมคีวาม

ต้องการผลิตภัณฑ์ที่จะเข้ามาช่วยอ�ำนวยความสะดวกในการใช้ชีวิต รวมไปถึงความนิยมในการดูแลสุขภาพท่ีก�ำลัง

แพร่หลายและการเข้าสู่สังคมผู้สูงอายุของไทยก็น่าจะเป็นอีกปัจจัยหนุนหนึ่งที่ช่วยผลักดันให้ผลิตภัณฑ์ข้าวแปรรูป

จากสินค้าเกษตรไม่ว่าจะเป็นข้าวหรือผลไม้มีการเติบโตตามไปด้วย นอกจากนี้ ยังมีความชื่นชอบในรสชาติผลไม ้

เมืองร้อนของชาวต่างชาติที่มาช่วยหนุนให้ไทยสามารถส่งออกผลิตภัณฑ์ผลไม้แปรรูปในล�ำดับต้นๆ ของโลกได้ 

ไม่ว่าจะเป็นสับปะรดกระป๋องที่สามารถส่งออกเป็นอันดับ 1 ของโลกและผลไม้อบแห้งส่งออกเป็นอันดับ 3 ของโลก 

ศนูย์วิจัยกสกิรไทย มองว่า สถานการณ์ดงักล่าวย่อมเป็นโอกาสทางธรุกจิทีส่�ำคญัต่อผูป้ระกอบการแปรรปูสนิค้าเกษตร

ของไทย โดยเฉพาะอย่างยิ่งผู้ประกอบการ SMEs ซึ่งเป็นผู้ประกอบการส่วนใหญ่ในอุตสาหกรรม

	 นอกจากนี ้ยงัมนีโยบายของภาครฐัทีใ่ห้การสนบัสนนุผู้ประกอบการท่ีสนใจแปรรูปสนิค้าเกษตรและต้องการ

ยกระดับผลิตภัณฑ์ด้วยนวัตกรรมและเทคโนโลยีผลิตอาหารผ่านโครงการต่างๆ เพื่อเป็นการแก้ไขปัญหาราคาสินค้า

เกษตรและยังช่วยให้ผูป้ระกอบการสามารถเพิม่มลูค่าให้แก่สนิค้า รวมถึงตอบสนองความต้องการของตลาดในอนาคต

ได้ ไม่ว่าจะเป็นโครงการเมืองนวัตกรรมอาหาร (Food Innopolis) ที่มุ่งสร้างเครือข่ายการผลิตระหว่างผู้ประกอบการ 

หน่วยงานรัฐและสถาบันการศึกษา เพื่อให้เกิดการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์แปรรูปใหม่ออกสู่ตลาด โครงการเมือง 

ผลติอาหารครบวงจร (Food Valley) ท่ีมุ่งเน้นการเพิม่มลูค่าให้กบัสนิค้าเกษตร โดยก�ำหนดให้ภาคเหนอืเป็นศูนย์กลาง

อุตสาหกรรมแปรรูปผักและผลไม้ รวมถึงสร้างการรวมตัวเป็นคลัสเตอร์ของผู้เกี่ยวข้องในกระบวนการแปรรูป 

เพื่อสร้างความเข้มแข็งให้แก่ห่วงโซ่การผลิตและเพ่ิมศักยภาพในการแข่งขันได้ ล่าสุดมีการพัฒนาพ้ืนที่ในจังหวัด

อ่างทองเป็นนคิมอตุสาหกรรมอาหารครบวงจร โดยเบือ้งต้นจะน�ำข้าวมาแปรรปู รวมถงึมุง่หวงัพัฒนาศกัยภาพให้แก่

ผู้ประกอบการ SMEs ผ่านการให้ความช่วยเหลือจากผู้ประกอบการรายใหญ่ โครงการคูปองนวัตกรรม3 เป็นการให้

เงินช่วยเหลือเปล่าแก่ผู้ประกอบการ SMEs หรือ Start up ที่มีความคิดสร้างสรรค์ในการออกแบบเครื่องจักรหรือ

ต้องการน�ำเทคโนโลยีนวัตกรรมมาปรับใช้ในการผลิตอาหาร รวมถึงโครงการคูปองวิทย์เพื่อโอทอป4 ซึ่งส่งเสริมให้

วิสาหกิจชุมชนและผู้ประกอบการรายย่อยน�ำวิทยาศาสตร์ เทคโนโลยีและนวัตกรรมไปต่อยอดในการพัฒนา 

สินค้า OTOP หรือสินค้าที่ใช้วัตถุดิบในพื้นที่ พร้อมกันนี้ ภาครัฐยังให้ความส�ำคัญในด้านการผลิตสินค้าเกษตร 

จงึมกีารก�ำหนดแผนการบริหารจดัการพืน้ทีเ่พาะปลกูให้มคีวามสมดลุระหว่างอปุสงค์และอุปทานผ่านการจดัท�ำแผนท่ี

เกษตร (Zoning by Agri-Map) เพื่อให้เกิดการวางแผนการเพาะปลูกให้เหมาะสมกับสภาพพื้นที่และความต้องการ

ใช้งานในแต่ละช่วงเวลา

	 ศูนย์วิจัยกสิกรไทย มองว่า กระแสความต้องการผลิตภัณฑ์สินค้าเกษตรแปรรูปของผู้บริโภค ความชื่นชอบ

ในรสชาติผลไม้ของไทย และการสนับสนุนของรัฐบาลผ่านโครงการต่างๆ จะเป็นแรงกระตุ้นให้ผู้ประกอบการไทยเร่ง

พัฒนาผลิตภัณฑ์ของตนให้มีคุณภาพและตอบโจทย์ความต้องการของผู้บริโภค

อย่างไรก็ตาม ผู้ประกอบการไทยอาจต้องเผชิญความท้าทายในการประกอบธุรกิจจากหลากหลายปัจจัย เช่น 
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	 	 • ความไม่สม�ำ่เสมอและเพยีงพอของสินค้าเกษตรในช่วงนอกฤดกูาลการเพาะปลูก ซ่ึงผูป้ระกอบการอาจ 

	 	   ต้องบรหิารจดัการสต๊อกวัตถดุบิและพฒันาระบบการจัดเกบ็สินค้าเกษตร ตลอดจนมองหาแหล่งวตัถดุบิ 

	 	 	 เพิ่มเติมจากแหล่งผลิตใกล้เคียงหรือน�ำเข้าจากประเทศเพื่อนบ้าน 

	 	 •	ค่านิยมการรับประทานอาหารสดหรืออาหารที่ผ่านการแปรรูป น้อยที่ยังมีอยู่มากกว่าก็น่าจะเป็นปัจจัย 

	 	 	 ท่ีคุกคามการด�ำเนินธุรกิจ ซึ่งผู ้ประกอบการอาจต้องอาศัยนวัตกรรมและเทคโนโลยีที่สามารถ 

	 	 	คงรสชาติและคุณค่าทางอาหารได้ใกล้เคียงกับวัตถุดิบ ตลอดจนปรับผลิตภัณฑ์ให้สอดรับกับลักษณะ 

	 	 	ของผู้บริโภคมากที่สุด

	 	 •	ผลจากการประกาศใช้ พ.ร.บ. การบริหารจัดการการทํางานของคนต่างด้าว พ.ศ. 2560 อาจกระทบ 

	 	 	ต่อผู้ประกอบการที่ยังพึ่งพาแรงงานเป็นหลัก ซึ่งถือว่าเป็นโอกาสส�ำหรับผู้ประกอบการในการยกระดับ 

	 	 	การผลิตด้วยการลงทุนเครื่องจักรเพ่ือทดแทนแรงงานต่างด้าวที่คาดว่าจะลดลง ทั้งน้ี ผู้ประกอบการ 

	 	 	 ท่ีขาดแคลนเงินทุนส�ำหรับการลงทุนในเครื่องจักรสามารถรับความช่วยเหลือผ่านโครงการสินเช่ือ 

	 	 	ของรัฐบาลจากธนาคารของรัฐและเอกชน

	 นอกจากปัจจัยท้าทายภายในประเทศแล้ว ปัจจยัภายนอกกเ็ป็นอกีหนึง่ความท้าทายส�ำหรบัผูป้ระกอบการไทย 

เช่น ผลผลิตจากประเทศคู่แข่งที่สามารถเพาะปลูกสินค้าเกษตรได้มากเช่นกัน เช่น จีน อินเดีย บังกลาเทศ 

(กรณีข้าว) ฟิลิปปินส์ จีน (กรณีสับปะรด) เป็นต้น รวมไปถึงมาตรฐานทางการค้าของประเทศคู่ค้าที่อยู่ในระดับสูง 

เช่น มาตรฐานการผลิตอาหารปลอดภัย ระบบการตรวจสอบย้อนกลับ (Traceability System) ตลอดสายการผลิต

จนถึงปลายทางที่รับสินค้า เป็นต้น ซึ่งผู้ประกอบการไทยรับทราบและมีการปรับตัวมาระยะหนึ่งแล้ว อย่างไรก็ดี 

เพื่อคงความสามารถในการแข่งขัน ผู้ประกอบการไทยคงต้องติดตามการก�ำหนดมาตรฐานเพิ่มเติมของประเทศคู่ค้า

อย่างใกล้ชิด

3
 ปัจจบุนัระยะเวลาการด�ำเนินโครงการส้ินสุดลงเมือ่เดือนกนัยายน 2560 คงต้องติดตามการเปิดเฟสใหม่อกีคร้ังในเว็บไซด์ของส�ำนักงานนวัตกรรมแห่งชาต(ิhttp://coupon.nia.or.th/)

4
 ศึกษารายละเอียดของโครงการได้ที่ www.tistr.or.th/STIM/หลักเกณฑ์การให้การสนับสนุนโครงการคูปอง OTOP.pdf
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  กลยุทธ์ในการด�ำเนินธุรกิจส�ำหรับผู้ประกอบการแปรรูปสินค้าเกษตร

	 	 ภายใต้บริบทความได้เปรียบด้านความอุดมสมบูรณ์ของสินค้าเกษตรของไทยและความเชี่ยวชาญของ 

ผู้ประกอบการแปรรูปให้เป็นผลิตภัณฑ์อาหารและเครื่องดื่ม ประกอบกับโอกาสทางธุรกิจที่เกิดขึ้นตามที่กล่าวมา 

ข้างต้น ศูนย์วิจัยกสิกรไทยได้ท�ำการวิเคราะห์กลยุทธ์การด�ำเนินธุรกิจเพ่ือสร้างความสามารถในการแข่งขันในแก ่

ผู้ประกอบการ ดังนี้

	 	 	  1. 	การบริหารจัดการด้านวตัถุดบิ โดยเกษตรกรและผูป้ระกอบการรายยอ่ยอาจรวมตวักันเปน็เครอืขา่ย 

	 	 	 	 เพื่อบริหารจัดการสินค้าเกษตรอย่างบูรณาการทั้งระบบ ต้ังแต่การเพาะปลูก การจัดเก็บ และ 

	 	 	 	 การขนส่งสู่โรงงานแปรรูป เช่น

	 	 ทั้งนี้ หากผู้ประกอบการสามารถจัดเก็บข้อมูลการบริหารจัดการวัตถุดิบตั้งแต่ต้นน�้ำจนถึงปลายน�้ำได้ ก็ 

จะเป็นผลดีต่อผู้ประกอบการในการรับรองตนเองว่ากระบวนการผลิตของตนสามารถสอบทานและมีความปลอดภัย 

ซึ่งสอดรับกับพฤติกรรมการเลือกสรรผลิตภัณฑ์อาหารแปรรูปของคนรุ่นใหม่ที่ต้องการทราบแหล่งที่มาและขั้นตอน 

การผลิต นอกจากนี้ ยังเป็นไปตามมาตรฐานการส่งออกไปยังต่างประเทศด้วย
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	 	 	  2.	การน�ำเทคโนโลยแีละนวตักรรมมาเพ่ิมประสิทธิภาพการแปรรูปอาหารและเพิม่มูลค่าสินค้า จากการ 

	 	 	 	 ที่ผู้บริโภคมีความต้องการผลิตภัณฑ์แปรรูปเพิ่มมากขึ้น อย่างไรก็ดี ผู้บริโภคเหล่านั้นก็มีความ 

	 	 	 	 ตระหนกัถงึประโยชน์ของอาหารทีจ่ะเลือกรับประทาน ท�ำให้แนวโน้มของผลิตภณัฑ์แปรรูปจะเป็นไป 

	 	 	 	 ในลกัษณะของการคงรสชาติและคณุค่าทางสารอาหารของสินค้าเกษตรให้ใกล้เคยีงกบัวตัถดุบิดัง้เดิม 

	 	 	 	 มากที่สุด ดังนั้น ผู้ประกอบการตั้งแต่ผู้ผลิตสินค้าเกษตรและแปรรูปน่าจะต้องมองหานวัตกรรมและ 

	 	 	 	 เทคโนโลยีท่ีมีความเหมาะสมกับศักยภาพของตนเองและตอบโจทย์ความต้องการข้างต้นมาปรับใช้ 

	 	 	 	 ในกระบวนการผลิต โดยมีตัวอย่างของเทคโนโลยีและนวัตกรรม ดังนี้

	 	 นอกจากนี ้ผูป้ระกอบการอาจเลอืกใช้บรรจภุณัฑ์ทีช่่วยรกัษาคณุภาพของผลิตภณัฑ์ นอกจากช่วยเก็บรกัษา

อาหารแล้ว ยังตอบโจทย์ความสะดวกสบายด้วยการออกแบบบรรจุภัณฑ์ให้สามารถรับประทานง่ายขึ้นหรือพกพา

สะดวก (Grab-and-Go) เพื่อตอบสนองผู้บริโภคที่ต้องการความรวดเร็ว หรือปรับขนาดให้เล็กลงเพื่อตอบสนอง 

ผู้บริโภคท่ีรับประทานคนเดียวหรือต้องการควบคุมปริมาณอาหาร เป็นต้น รวมไปถึงบรรจุภัณฑ์ที่ใส่ใจส่ิงแวดล้อม 

ที่สามารถย่อยสลายได้เองหรือผู้บริโภคสามารถรับประทานได้

	 	 	  3.	การมุ่งเน้นท�ำการตลาดให้สอดล้อกับพฤติกรรมของผู้บริโภค

	 	 	 	 ความนิยมในการรับประทานผลิตภัณฑ์แปรรูปจากสินค้าเกษตรของคนไทย น่าจะเป็นไปในรูปแบบ 

	 	 	 	 กึ่งส�ำเร็จรูปและพร้อมทาน โดยมีกลุ่มเป้าหมายเป็นผู้บริโภคสังคมเมืองที่ต้องการผลิตภัณฑ์อาหาร 

	 	 	 	 แปรรูปมาเพิ่มคุณภาพชีวิต ดังนั้น ผู้ประกอบการแปรรูป SMEs ควรสร้างความแตกต่างให้แก ่

	 	 	 	 ผลิตภัณฑ์ของตนเพื่อแข่งขันกับผู้ประกอบการรายใหญ่ที่เป็นเจ้าตลาด ประกอบกับแสวงหา 

	 	 	 	 ช่องทางในการจ�ำหน่ายที่เข้าถึงผู ้บริโภคกลุ ่มนี้ ไม่ว่าจะเป็นร้านสะดวกซื้อใกล้ที่อยู ่อาศัย 

	 	 	 	 ซูเปอร์มาร์เก็ตละแวกที่ท�ำงานหรือห้างค้าปลีกท่ีเป็นทางผ่านระหว่างทางกลับบ้าน ตลอดจน 

	 	 	 	 ช่องทางออนไลน์ท่ีนับวันจะเข้ามามีบทบาทในการจับจ่ายใช้สอยของผู้คนมากขึ้น นอกจากจะช่วย 

	 	 	 	 ลดเวลาในการเดนิทางไปซือ้หาทีร้่านค้าของผูบ้รโิภคแล้ว ยงัเป็นการอ�ำนวยความสะดวกด้วยบรกิาร 

	 	 	 	 จัดส่งสนิค้าถงึมือผูบ้รโิภค นอกจากนี ้การเข้าร่วมโครงการประกวดสนิค้าของหน่วยงานรฐัและเอกชน  

	 	 	 	 รวมไปถงึงานแสดงสนิค้าก็เป็นอีกช่องทางหน่ึงในการประชาสัมพนัธ์ให้ผูบ้รโิภครูจั้กและเป็นการเปิด 

	 	 	 	 โอกาสในการน�ำสินค้าเข้าไปจ�ำหน่ายในร้านสะดวกซื้อและห้างค้าปลีกขนาดใหญ่ได้
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	 	 ส่วนผู้ประกอบการส่งออก ศูนย์วิจัยกสิกรไทย มองว่า การมุ่งเน้นผลิตสินค้าให้ได้มาตรฐานส่งออกและ

พัฒนาสินค้าให้ตรงตามความต้องการของผู้บริโภค น่าจะช่วยให้ผู้ประกอบการสามารถน�ำสินค้าเข้าไปจ�ำหน่าย 

ในตลาดนัน้ๆ ได้ เช่น ผลไม้อบแห้งเมอืงร้อนทีไ่ด้รบัความนยิมจากผูบ้รโิภคอย่างมากโดยเฉพาะอย่างยิง่สหภาพยโุรป

และสหรัฐอเมริกา ซึ่งผลไม้เมืองร้อนอบแห้งที่จะเป็นเทรนด์การบริโภคในระยะถัดไปจะอยู่ในรูปของผลไม้อบแห้ง

น�ำ้ตาลต�่ำ (Low-sugar) ผลไม้อบแห้งจ�ำพวก Super Fruit รวมไปถึงผลไม้อบนิ่ม (Soft Dried Fruit) เพื่อตอบสนอง

กระแสรักสุขภาพและรองรับการเข้าสู่สังคมผู้สูงอายุ

  ภาคผนวก: ตัวอย่างผลิตภัณฑ์แปรรูปจากข้าวและผลไม้

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 


