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4 บรรจุภัณฑ
ยอดนิยม

กระดาษ 48 %
พลาสติก 23.5 %
แกว 20 %
โลหะ 8.5 %

บรรจุภัณฑ์และการพิมพ์ปี 2561

ประเด็นสำ�คัญ

	แนวโน้มภาพรวมธุรกิจสิ่งพิมพ์และบรรจุภัณฑ์ในปี 2561 ให้ภาพที่ปะปนกัน โดยธุรกิจบรรจุภัณฑ์

คาดว่าจะเติบโตประมาณร้อยละ 3-5 โดยได้รับปัจจัยหนุนสาคัญคือภาวะเศรษฐกิจภายในและต่างประเทศ

มีทิศทางฟื้นตัวดีข้ึน ทาให้ความต้องการใช้ในภาคการผลิตสินค้าท้ังในและต่างประเทศมีเพิ่มข้ึน ขณะที่

ธุรกิจสิ่งพิมพ์ ยังคงมีภาพไม่สดใส อาจให้ภาพที่ทรงตัวเทียบกับปีก่อน เนื่องจากยังคงได้รับแรงกดดันจาก 

การเติบโตของสื่อออนไลน์ที่ได้รับความนิยมและติดตามจากคนไทยมากขึ้น

	ในปี 2561 ปัจจัยบวกที่อาจช่วยหนุนธุรกิจสิ่งพิมพ์และบรรจุภัณฑ์ อาทิ การแข่งขันฟุตบอลโลก

ช่วงกลางปี รวมถึงการเลือกต้ังในแต่ละระดับที่คาดว่าจะเร่ิมทยอยเกิดข้ึน อาทิ การเลือกต้ังท้องถิ่นที่น่า

จะเกิดขึ้นในปีนี้ และการเลือกตั้งทั่วไปในช่วงต้นปี 2562 ทำ�ให้การวางแผนใช้สื่อสิ่งพิมพ์ในช่วงครึ่งปีหลังมี 

ความชัดเจนมากข้ึน ขณะที่การเติบโตของธุรกิจ E-Commerce ก็ช่วยสนับสนุนการใช้บรรจุภัณฑ์เพื่อ 

การขนส่งโดยเฉพาะบรรจุภัณฑ์กระดาษให้เติบโตเช่นกัน

	ศูนย์วิจัยกสิกรไทย มองว่า ท่ามกลางเทคโนโลยีและพฤติกรรมผู้บริโภคที่เปลี่ยนแปลงไป ทำ�ให้

ธุรกจิบรรจภัุณฑแ์ละสิง่พมิพจ์ำ�เปน็ต้องปรับตวัใหท้นักบัการเปลีย่นแปลงสภาพแวดลอ้มทางธุรกิจ โดยเฉพาะ 

การหาหนทางปรับลดต้นทุนการผลิต ภายใต้สภาพการแข่งขันที่เพิ่มขึ้น อาทิ การปรับเปลี่ยนเครื่องจักรที่ 

ทนัสมยั สามารถตอบสนองความต้องการของลกูคา้ทีล่ดขนาดคำ�สัง่ซือ้ลง ขณะเดยีวกัน ทัง้ผูผ้ลติบรรจภัุณฑ์และ 

สิ่งพิมพ์รวมถึงผู้สั่งซื้อ ควรมีการวิเคราะห์และวางแผนร่วมกัน เพื่อให้การผลิตสามารถตอบสนองการใช้ได้

อย่างมีประสิทธิภาพ 

ในป ี2561 คาดวา่ธุรกจิบรรจภุณัฑแ์ละสิง่พมิพ ์จะไดรั้บอานิสงส์จากภาวะการฟืน้ตัวของเศรษฐกจิต่อเน่ือง 

จากปี 2560 ที่ผ่านมา ส่งผลให้ความต้องการใช้บรรจุภัณฑ์ เพื่อตอบสนองกิจกรรมเศรษฐกิจทั้งภายในและ 

ต่างประเทศมีเพิ่มขึ้น สำ�หรับธุรกิจสิ่งพิมพ์ แม้ว่าจะได้รับอานิสงส์จากภาวะเศรษฐกิจเช่นเดียวกัน แต่แรงกดดัน 

จากความนิยมในสื่อออนไลน์ก็ส่งผลต่อธุรกิจไม่น้อย อย่างไรก็ตาม ในปี 2561 ยังคงมีปัจจัยบางประการ 

นอกเหนือจากเศรษฐกิจ ที่หนุนธุรกิจบรรจุภัณฑ์และสิ่งพิมพ์ โดยมีรายละเอียดดังนี้



Analysis2

1	Packaging Intelligence Unit-สานักงานเศรษฐกิจอุตสาหกรรม ประมาณการโดยศูนย์วิจัยกสิกรไทย

อุตสาหกรรมบรรจุภัณฑ์...ปัจจัยเศรษฐกิจ & ธุรกิจ E-Commerce หนุนความต้องการโต

	 ความตอ้งการบรรจภุณัฑใ์นป ี2561 คาดวา่จะอยูท่ีป่ระมาณ 4.63 ลา้นตนั เตบิโตประมาณร้อยละ 3.9 (YoY)  

เทียบกับที่เติบโตประมาณร้อยละ 2.9 ในปี 2560 ที่ผ่านมา1 โดยแยกเป็นบรรจุภัณฑ์กระดาษสัดส่วนร้อยละ 48.0 

บรรจุภัณฑ์พลาสติกร้อยละ 23.5 บรรจุภัณฑ์แก้วร้อยละ 20.0 และบรรจุภัณฑ์โลหะร้อยละ 8.5 ซึ่งเป็นไปตาม

เศรษฐกิจในและต่างประเทศที่ฟื้นตัวดี ทำ�ให้ความต้องการใช้บรรจุภัณฑ์ของผู้ผลิตสินค้าที่จำ�หน่ายในประเทศ

และส่งออกมีสูงขึ้น โดยคาดว่าบรรจุภัณฑ์แก้วและโลหะ จะมีอัตราการเติบโตสูง (ร้อยละ 6.8 และร้อยละ 5.5 

ตามลำ�ดับ) ซึ่งเป็นไปตามความต้องการใช้ในอุตสาหกรรมอาหารและเคร่ืองดื่ม ที่ได้รับอานิสงส์จากการฟื้นตัว

ของเศรษฐกิจ สำ�หรับบรรจุภัณฑ์กระดาษ และพลาสติก (เติบโตร้อยละ 3.2 และร้อยละ 2.3 ตามลำ�ดับ) คาดว่า 

จะได้รับอานิสงส์จากการเติบโตของอุตสาหกรรมเครื่องใช้ไฟฟ้าและอิเล็กทรอนิกส์ รวมถึงการผลิตสินค้าอุปโภค

บริโภคที่เติบโต

	

การขยายบทบาทของการค้าออนไลน์ (E-Commerce) ส่งผลให้ความต้องการบรรจุภัณฑ์เพื่อการขนส่ง 

จากผู้ผลิตไปสู่ผู้บริโภคโดยตรง (Business to Consumer : B2C) หรือบรรจุภัณฑ์ตติยภูมิ (Tertiary Packaging) 

ปริมาณการใชบรรจุภัณฑประเภทตางๆ ในป 2561 ประมาณ 4.63 ลานตัน เติบโตรอยละ 3.9 (YoY)
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ที่มา : Packaging Intelligence Unit สำ�นักงานเศรษฐกิจอุตสาหกรรม *ปี 2561 ประมาณการโดยศูนย์วิจัยกสิกรไทย

การขยายตัวของการคาออนไลน
การสงออกไปตลาดโลก

โอกาสธุรกิจ
บรรจุภัณฑไทย

โอกาสสำ�หรับธุรกิจในปี 2561
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2	สำ�นักงานพัฒนาธุรกรรมทางอิเล็กทรอนิกส์ (องค์การมหาชน) ประมาณการโดยศูนย์วิจัยกสิกรไทย

เช่น กล่องกระดาษแข็ง กล่องพัสดุไปรษณีย์ เพิ่มมากข้ึน โดยเฉพาะการผลิตเพื่อตอบสนองผู้ประกอบการ 

E-Commerce รายกลางและรายเล็กหรือ SME ที่มีเป็นจำ�นวนมาก ซึ่งศูนย์วิจัยกสิกรไทย ประเมินเบื้องต้นพบว่า  

ในปี 2560 ที่ผ่านมา ความต้องการบรรจุภัณฑ์เพื่อการขนส่งสำ�หรับสินค้า E-Commerce  คิดเป็นปริมาณ 300 

ล้านหน่วย รวมมูลค่าตลาดประมาณ 4,500 ล้านบาท และคาดว่าในปี 2561 ตลาด E-Commerce ในรูปแบบ 

B2C (ภาคการค้าปลีก) จะมีมูลค่าประมาณ 3.05 แสนล้านบาท2 ส่งผลให้ตลาดบรรจุภัณฑ์เพื่อการขนส่งจะมี

มูลค่าถึงประมาณ 5,300 ล้านบาท เติบโตร้อยละ 17.8 (YoY) 

	โอกาสดา้นการสง่ออก เปน็ทีน่่าสงัเกตว่า ไทยมกีารสง่ออกบรรจภัุณฑไ์ปยงัตลาดโลกมมีลูคา่คอ่นข้างสงู 

ถึง 60,000 ล้านบาท (ปี 2560) ซึ่งในภาวะที่เศรษฐกิจโลกอยู่ในช่วงฟื้นตัว ทำ�ให้ความต้องการบรรจุภัณฑ์ของ

ประเทศต่างๆมีเพ่ิมข้ึน โดยเฉพาะประเทศเพื่อนบ้านในกลุ่มอาเซียนที่เป็นตลาดส่งออกบรรจุภัณฑ์ที่สำ�คัญ 

ของไทย เนื่องจากการผลิตบรรจุภัณฑ์ยังไม่เพียงพอ อย่างไรก็ตาม ประเด็นที่ต้องติดตามต่อไปก็คือ การลงทุน

ขยายการผลิตบรรจุภัณฑ์ในประเทศเพื่อนบ้านในอาเซียนเพื่อรองรับความต้องการที่เพิ่มขึ้น ทั้งนักลงทุนจากไทย 

และประเทศอื่นๆ อาจจะส่งผลกระทบต่อการส่งออกบรรจุภัณฑ์ของไทยไปต่างประเทศในภาพรวมที่อาจมี 

แนวโน้มชะลอตัวลงในระยะข้างหน้า

ธุรกิจสิ่งพิมพ์...ความนิยมในสื่อออนไลน์ยังเป็นแรงกดดันสำ�คัญ
แต่อาจได้รับอานิสงส์จากปัจจัยอื่นหนุน

ในปี 2561 คาดว่าภาพรวมธุรกิจสิ่งพิมพ์จะยังคงได้รับแรงกดดันจากพฤติกรรมการติดตามข้อมูลข่าวสาร

ผ่านสื่อออนไลน์ของคนไทยที่ยังคงเติบโตต่อเนื่อง โดยจากข้อมูลของสำ�นักงานพัฒนาธุรกรรมทางอิเล็กทรอนิกส์ 

(องคก์ารมหาชน) พบวา่ในป ี2560 คนไทยใช้เวลากับการเลน่อนิเทอร์เน็ตประมาณวนัละ 5-6 ช่ัวโมงตอ่วนั และเปน็ 

การตดิตามอา่นหนังสอืทางออนไลน์เฉล่ียประมาณ 2 ช่ัวโมงต่อวัน ซึง่ปจัจยัดงักลา่ว กระทบตอ่ตลาดธุรกจิสิง่พมิพ ์ 

(โรงพิมพ์ สำ�นักพิมพ์) ที่มีปริมาณงานลดลง อย่างไรก็ตาม สำ�หรับในปี 2561 คาดว่าผลจากภาวะเศรษฐกิจ 

ที่เติบโต ประกอบกับปัจจัยจากการแข่งขันฟุตบอลโลกช่วงกลางปี รวมกับประเด็นการเลือกตั้งที่น่าจะเคลื่อนไหว 

ในช่วงคร่ึงปหีลงั น่าจะช่วยเพิม่รายไดจ้ากคา่โฆษณา รวมถงึงานพมิพส์ิง่พมิพป์ระเภทโปสเตอร์ แผน่พบัใหมี้เพิม่ข้ึน  

โอกาสธุรกิจ
สิ่งพิมพ ไทย

โฆษณา : กฏการเลือกตั้งใหม 
หนังสือ : การแขงขันฟุตบอลโลก
บรรจุภัณฑ : ภาวะเศรษฐกิจเติบโต
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โดยคาดว่าธุรกิจสิ่งพิมพ์ จะอยู่ในภาวะที่ทรงตัวเมื่อเทียบกับปี 2560 ที่มีมูลค่าประมาณ 135,000 ล้านบาท3  

ซึ่งเป็นสิ่งท้าทายสำ�หรับธุรกิจสิ่งพิมพ์ในปีถัดไปที่หากไม่มีปัจจัยพิเศษดังกล่าว ธุรกิจอาจชะลอตัวจากผลกระทบ

ของสื่อออนไลน์ดังเช่นปีก่อนๆ

สำ�หรับในปี 2561 ศูนย์วิจัยกสิกรไทย คาดว่ายังมีปัจจัยพิเศษสนับสนุนธุรกิจสิ่งพิมพ์แต่ละประเภท โดยมี

รายละเอียดสรุปได้ดังนี้

มูลคาตลาดสิ่งพิมพป 2561
135,000 ลานบาท ทรงตัวเทียบกับป 2560*

ปจจัยสนับสนุน

การเลือกตั้งระดับทองถิ่นและระดับประเทศ สิ่งพิมพโฆษณา
• โปสเตอร แผนปาย แผนพับ

สิ่งพิมพหนังสือ
• นิตยสาร หนังสือพิมพ พ็อกเก็ตบุค

สิ่งพิมพบนบรรจุภัณฑ

การแขงขันฟุตบอลโลกและการเลือกตั้ง

การเติบโตของธุรกิจ E-Commerce

ประเภทสิ่งพิมพ

	สิ่งพิมพ์โฆษณา ประเภท โปสเตอร์ แผ่นป้าย ใบปลิว แผ่นพับ จากแนวโน้มการเลือกตั้งท้องถิ่นที่น่าจะ 

เร่ิมในปีน้ี ประกอบกับการเลือกต้ังระดับประเทศที่น่าจะเร่ิมในช่วงต้นปี 2562 ส่งผลให้ความต้องการสิ่งพิมพ์

ที่มา : กลุ่มอุตสาหกรรมสิ่งพิมพ์และบรรจุภัณฑ์ สภาอุตสาหกรรมแห่งประเทศไทย *ปี 2561 ประมาณการโดยศูนย์วิจัยกสิกรไทย

โอกาสสำ�หรับธุรกิจในปี 2561

3	กลุ่มอุตสาหกรรมสิ่งพิมพ์และบรรจุภัณฑ์ สภาอุตสาหกรรมแห่งประเทศไทย

ประเภทโฆษณามีเพิ่มข้ึน (คาดว่าช่วงคร่ึงปีหลังจะเร่ิมเห็นการติดต่อและสั่งทำ�สิ่งพิมพ์เข้ามา) โดยคาดว่า  

ผูป้ระกอบการ โรงพมิพ ์SME ต่างจงัหวดั น่าจะไดรั้บอานิสงสจ์ากกฎระเบยีบการเลอืกตัง้ใหม ่ทีก่ำ�หนดใหผู้ส้มัคร

พรรคเดยีวกนัไดเ้บอร์แตกตา่งกนัในแตล่ะพืน้ที ่ทำ�ใหพ้รรคการเมอืงทัง้เกา่หรือพรรคทีต้ั่งข้ึนใหม ่บางสว่นอาจใช้

บริการโรงพิมพ์ในท้องถิ่น ซึ่งต่างจากแบบเดิมที่ให้ผู้สมัครและพรรคใช้เบอร์เดียวกันทั่วประเทศ ทำ�ให้สามารถ 

สั่งพิมพ์โปสเตอร์ ใบปลิว แผ่นพับ จากโรงพิมพ์ขนาดใหญ่ในส่วนกลางทีละมากๆได้ (พรรคใหญ่บางรายอาจ

ยังคงพิมพ์จากส่วนกลางและนำ�ไปติดสต๊ิกเกอร์เบอร์ผู้สมัครทีหลัง) ซึ่งปัจจัยดังกล่าวทำ�ให้ธุรกิจสิ่งพิมพ์ SME  

ในตา่งจงัหวดัอาจจำ�เปน็ต้องเตรียมวางแผนสต็อกวัตถดุบิ การเคลยีร์ควิงานเพือ่รองรับงานในช่วงดงักลา่วลว่งหน้า 

รวมถึงการเตรียมบุคลากรการทำ�อาร์ตเวิร์คเพื่อให้คำ�แนะนำ�สำ�หรับลูกค้าที่ยังไม่มีรูปแบบงานพิมพ์ของตนเอง

	สิ่งพิมพ์หนังสือ ประเภทนิตยสาร หนังสือพิมพ์ พ็อกเก็ตบุ๊ค ได้รับผลกระทบจากกระแสสื่อออนไลน์

มากกวา่สิง่พมิพป์ระเภทอืน่ๆ อยา่งไรกต็าม เปน็ทีน่่าสงัเกตว่า การแข่งขันฟตุบอลโลกในช่วงกลางป ี2561 รวมถงึ
ปจัจยัทางดา้นการเลอืกตัง้ อาจจะสง่ผลดตีอ่รายไดก้ารจำ�หนา่ยสิง่พมิพท์ีเ่กีย่วกบัการแข่งขนัทีป่ระชาชนสนใจเกบ็

เปน็ทีร่ะลกึ และเมด็เงนิโฆษณาลงสือ่ทีเ่ข้าถงึคนจำ�นวนมาก อาท ิหนังสือพมิพ ์ซึง่เข้าถงึคนรุ่นเกา่ทีม่สีทิธิเ์ลอืกตัง้ 

จำ�นวนมาก และเป็นที่น่าสังเกตว่า มีสื่อสิ่งพิมพ์ประเภทหนังสือบางประเภทที่น่าจะยังคงได้รับความนิยมจาก 

ผู้บริโภค ซึ่งผู้ประกอบการสิ่งพิมพ์อาจใช้เป็นลู่ทางในการเข้าถึงตลาด อาทิ สิ่งพิมพ์ที่จับกลุ่มเฉพาะสำ�หรับเด็ก
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ที่เกี่ยวกับการสร้างเสริมประสบการณ์ ซึ่งพ่อแม่ผู้ปกครองยังนิยมส่งเสริมให้เด็กอ่าน หรือสิ่งพิมพ์สำ�หรับผู้สูงอายุ  

รวมถึงสิ่งพิมพ์แจกฟรี ซึ่งสิ่งพิมพ์เหล่าน้ียังมีการผลิตน้อย และคอนเทนท์ยังไม่หลากหลายครอบคลุมแต่ละ 

กลุ่มเป้าหมาย

	สิง่พมิพบ์นบรรจภัุณฑ ์คาดวา่จะไดรั้บอานสิงสจ์ากภาวะเศรษฐกจิทีเ่ตบิโต ทำ�ใหค้วามตอ้งการบรรจภัุณฑ์ 
สำ�หรับสนิคา้จำ�หน่ายในและต่างประเทศมเีพิม่ขึน้ รวมถงึสิง่พิมพบ์นบรรจภัุณฑเ์พือ่การขนสง่ทีร่องรับการเติบโต

ของธุรกจิ E-Commerce ซึง่กลุม่น้ีนับเปน็โอกาสสำ�หรับผูป้ระกอบการสิง่พิมพท์อ้งถิน่ทีเ่ปน็ SME เน่ืองจากผูผ้ลติ

สินค้าที่จำ�หน่ายในออนไลน์ ส่วนใหญ่เป็นผู้ประกอบการที่อยู่ในแต่ละจังหวัด ทำ�ให้การสั่งพิมพ์บนบรรจุภัณฑ์

สามารถทำ�ไดใ้นแตล่ะพืน้ทีผ่ลติ โดยธุรกิจสิง่พมิพอ์าจต้องเข้าไปนำ�เสนอแผนการผลิตร่วมกบัผู้ผลติสนิคา้ รวมถงึ 

ผูผ้ลติบรรจภุณัฑ ์เพือ่ใหง้านพมิพบ์นบรรจภัุณฑส์ามารถสือ่ไปถงึผูบ้ริโภคสนิคา้ ใหไ้ดรั้บความพงึพอใจและจดจำ�

สินค้าได้มากที่สุด

การซื้อตอครั้งลดลง แตมีความถี่มากขึ้น
ถูกแยงชิงสวนแบงตลาดจากคูแขง
ความตองการที่เปลี่ยนไป

3 อุปสรรค
ที่ SME ตองเผชิญ

ประเด็นความท้าทายและการปรับตัวของธุรกิจบรรจุภัณฑ์และสิ่งพิมพ์ในปี 2561

ในปี 2561 ธุรกิจบรรจุภัณฑ์และสิ่งพิมพ์ แม้ว่าจะได้รับอานิสงส์จากการเติบโตของเศรษฐกิจรวมถึงปัจจัย

พิเศษอื่นๆ แต่ธุรกิจนี้ก็ยังมีความท้าทายที่ผู้ประกอบการจำ�เป็นต้องวิเคราะห์เพื่อหาแนวทางรับมือ ซึ่งมีดังนี้

	คำ�สัง่ซือ้ต่อคร้ังทีม่แีนวโน้มลดลงแต่มคีวามถีม่ากข้ึน การเตบิโตของผูป้ระกอบการ SME ทีเ่พิม่ข้ึน ภายหลงั 

จากธุรกจิ E-Commerce ขยายบทบาท โดยเฉพาะสนิคา้ทีเ่ก่ียวข้องกบัอาหารเคร่ืองดืม่ เคร่ืองสำ�อาง และของใช้

สว่นบคุคล ซึง่ธุรกจิเหลา่น้ีสว่นใหญม่ยีอดจำ�หน่ายต่อองคก์รไมสู่งมากนัก อกีทัง้ยอดขายยงัไมส่ม่ำ�เสมอเมือ่เทยีบ

กับผู้ประกอบการรายใหญ่ ส่งผลให้การสั่งซื้อบรรจุภัณฑ์และสิ่งพิมพ์ต่อครั้งอาจมีจำ�นวนไม่สูงมาก แต่มีความถี่

บอ่ยตามยอดขายทีเ่ขา้มาในแต่ละเดอืน อาท ิผูผ้ลติสนิคา้ SME ทีจ่ำ�หน่ายผา่น E-Commerce หรือผูผ้ลติหนงัสอื

ที่ไม่ใช่สำ�นักพิมพ์ อาทิ นักเขียนอิสระ (จะพิมพ์งานต่อครั้งจำ�นวนไม่มากเพื่อทดสอบตลาด หากได้รับความนิยม

จงึจะพมิพเ์พิม่) รวมถงึแตล่ะรายยงัมคีวามตอ้งการบรรจภัุณฑแ์ละสิง่พมิพรู์ปลกัษณ์แตกต่างกนั ซึง่ปจัจยัเหลา่น้ี 

ส่งผลต่อความยุ่งยากในการวางแผนสต็อกวัตถุดิบ การเตรียมบุคลากรด้านการออกแบบ รวมถึงความต่อเน่ือง

ของการเดินเครื่องจักร ซึ่งปัจจัยเหล่านี้มีผลต่อต้นทุนการผลิตต่อหน่วยที่อาจสูงหากเทียบกับการผลิตทีละมากๆ 
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แนวทางการปรับตัว

วิธีลดต้นทุนการผลิตเพื่อเพิ่มศักยภาพการแข่งขัน และรองรับงานที่ไม่สามารถกำ�หนดปริมาณ

ผลิตข้ันต่ำ� อาจจำ�เป็นต้องติดต่อรับงานกลุ่มลูกค้าที่มีความต้องการคล้ายๆกัน เพื่อให้การสั่งซื้อวัตถุดิบ  

อาทิ กระดาษ พลาสติก สี หมึกพิมพ์ เป็นล็อตใหญ่และอยู่ในประเภทเดียวกัน เพื่อให้ได้ราคาที่ต่ำ�ลง 

ขณะเดียวกัน อาจวางแผนร่วมกับลูกค้าเกี่ยวกับงานที่อาจมีหลากหลายรูปแบบ ให้รวมหลือแบบที่น้อย

ลงเพื่อลดต้นทุนค่าออกแบบและผลิตต่อแบบได้คร้ังละมากข้ึน ขณะเดียวกัน อาจผลิตบรรจุภัณฑ์ในรูป

แบบสำ�เร็จรูปจำ�นวนมากเพื่อจำ�หน่ายให้กับประชาชนผ่านช่องทางการขนส่ง (ไปรษณีย์ไทย หรือบริษัท

ขนส่งเอกชนต่างๆ) นอกจากนี้ อาจเพิ่มสายการผลิต โดยปรับเปลี่ยนมาใช้เครื่องจักรการผลิตที่มีราคาต่ำ�  

และสามารถผลติงานจำ�นวนน้อยอาท ิเคร่ืองจกัรบรรจภุณัฑส์มยัใหมท่ีป่ระหยดัพลงังาน ลดการสญูเสยีวสัด ุ

ในกระบวนการผลิต และใช้ดิจิทัลควบคุมการผลิต รวมถึง เครื่องพิมพ์ดิจิทัล ที่มีราคาไม่สูงมากเพียง 1-2 

ล้านบาท เพื่อรับงานสั่งพิมพ์คร้ังละไม่มากที่กำ�ลังได้รับความนิยมในปัจจุบัน ซึ่งนอกจากจะช่วยประหยัด

เงินลงทุนค่าเคร่ืองจักรแล้ว ยังช่วยประหยัดค่าใช้จ่ายด้านบุคลากรที่ใช้น้อยลง ซึ่งอาจเหลือเพียง 2 คน 

จากเดิมระบบการพิมพ์แบบออฟเซ็ท ต้องลงทุนเครื่องจักร 20-30 ล้านบาท และต้องใช้บุคลากรหลายคน

	การถูกแยง่ชิงสว่นแบง่ตลาดจากคูแ่ข่ง ผลจากการคา้ไร้พรมแดน ทำ�ใหก้ารสัง่ซือ้สนิคา้จากตา่งประเทศ 

โดยเฉพาะ E-Commerce ทำ�ไดง่้ายและมคีา่ใช้จา่ยถกูลง ซึง่อาจทำ�ใหบ้รรจภัุณฑติ์ดมากับตัวสินคา้ต้ังแตต่น้ทาง

จากต่างประเทศ ซึ่งหากการนำ�เข้าสินค้าในส่วนน้ีมีมูลค่าเพิ่มสูงข้ึน ก็จะส่งผลต่อผู้ผลิตสินค้าในประเทศที่อาจ

มียอดขายลดลง และอาจเป็นภัยคุกคามต่อความต้องการบรรจุภัณฑ์ในประเทศเช่นเดียวกัน ขณะที่ในส่วนของ

ธุรกิจสิ่งพิมพ์น้ัน แม้ว่าการเติบโตของความนิยมในสื่อออนไลน์อาจจะอยู่ในอัตราที่ชะลอตัวลง เมื่อเทียบกับ 

ช่วงแรกของการเข้ามาของสื่อออนไลน์ แต่ก็ยังเป็นภัยคุกคามที่สำ�คัญต่อธุรกิจสิ่งพิมพ์ เน่ืองจากหลายๆ ธุรกิจ

รวมถึงประชาชนยังคงให้น้ำ�หนักการใช้สื่อออนไลน์ในการติดตามข้อมูลข่าวสารหรือประชาสัมพันธ์เพื่อเข้าถึง 

ผู้บริโภคมากขึ้น ซึ่งส่งผลกระทบทั้งต่อยอดขายและรายได้จากการโฆษณาของสิ่งพิมพ์อย่างต่อเนื่อง

แนวทางการปรับตัว

ผู้ผลิตบรรจุภัณฑ์และส่ิงพิมพ์ควรขยายช่องทางไปสู่ตลาดที่ยังมีลู่ทางเติบโต อาทิ ตลาดประเทศ 

เพื่อนบ้าน ซึ่งการผลิตบรรจุภัณฑ์และสิ่งพิมพ์ ยังไม่เพียงพอต่อความต้องการ หรือคุณภาพการผลิตยังไม่

เทียบเท่าไทย โดยเฉพาะผู้ประกอบการในท้องถิ่นที่มีพื้นที่ใกล้หรือติดกับชายแดน ที่สามารถข้ามไปรับงาน

จากเพื่อนบ้านซึ่งส่วนใหญ่ก็ยังเป็นผู้ประกอบการธุรกิจ SME และมีความต้องการบรรจุภัณฑ์และสิ่งพิมพ์ 

ใกล้เคียงกับไทย นอกจากน้ี ธุรกิจสิ่งพิมพ์เองควรเน้นสิ่งพิมพ์ที่เป็นตลาดเฉพาะกลุ่ม (Niche) ที่ยังมี 

ผูบ้ริโภคใหค้วามสนใจ Content ทีม่คีณุภาพและแตกตา่งจากข้อมลูทีไ่ดจ้ากช่องทางออนไลน์ รวมถงึอาจเพิม่ 

ช่องทางการรับงานรูปแบบใหม่ๆ ที่กำ�ลังได้รับความนิยม อาทิ การพิมพ์แบบ 3D ที่เหมาะสำ�หรับงานที่

ผลิตจำ�นวนไม่มาก สำ�หรับธุรกิจขนาดกลางและเล็กที่ต้องการช้ินงานต้นแบบเพื่อนำ�เสนอหรือโชว์สินค้า  

ขณะเดยีวกนั ตอ้งผสมผสานสือ่ออนไลน์และออฟไลน์เข้าดว้ยกนั เพือ่ใหต้อบสนองความต้องการทีห่ลากหลาย 

ของลกูคา้ไดอ้ยา่งมปีระสทิธิภาพ นอกจากน้ีก็จำ�เปน็ตอ้งสร้างความแตกตา่งและคณุคา่ทีล่กูคา้จะไดรั้บจาก

สือ่สิง่พมิพท์ีผ่ลติ อาท ิการใช้กระดาษแบบถนอมสายตาสำ�หรับกลุม่เดก็และผูส้งูอายซุึง่ยงันิยมสือ่สิง่พิมพอ์ยู่
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	รูปแบบความต้องการที่เปลี่ยนไป การที่ภาครัฐพยายามผลักดันให้ไทยปรับเปลี่ยนการผลิตภาค

อุตสาหกรรมซึ่งเป็นฐานการผลิตเดิม ไปสู่ฐานเศรษฐกิจใหม่ (New S-Curve) ที่เน้นนวัตกรรมมากข้ึน อาทิ 

สนิคา้กลุม่เทคโนโลยชีีวภาพ เทคโนโลยทีางการแพทย ์กลุม่เคร่ืองมอือปุกรณอ์จัฉริยะ หุน่ยนต ์และระบบเคร่ืองกล 

ที่ใช้ระบบอิเล็กทรอนิกส์  ทำ�ให้บรรจุภัณฑ์หรือสิ่งพิมพ์บนบรรจุภัณฑ์รูปแบบเดิมที่ผลิตแบบแมสอาจไม่สามารถ

ตอบโจทย์สินค้าใหม่ๆ ที่จะถูกผลิตออกมาได้ 100% ขณะที่การผลิตที่ตอบโจทย์และเหมาะสมก็อาจมีอุปสรรค

จากเคร่ืองจักรการผลิตที่มีอยู่เดิม รวมถึงบุคลากรทางด้านการผลิตและออกแบบก็อาจยังไม่มีความเช่ียวชาญ      

หรือคุ้นเคยกับสินค้ารูปแบบใหม่ที่มีบทบาทมากขึ้น 

แนวทางการปรับตัว

ผูผ้ลติบรรจภัุณฑแ์ละสิง่พมิพ ์จำ�เปน็ตอ้งเรียนรู้และวิเคราะหค์วามต้องการของลกูคา้ทีอ่ยูใ่นกลุม่ฐาน

เศรษฐกจิใหม ่(New S-Curve) วา่มคีวามตอ้งการสนิคา้หรือวัสดรูุปแบบใด อาท ิวสัดทุีเ่ปน็มติรกบัสิง่แวดลอ้ม

เช่นไบโอพลาสติกที่ได้รับการยอมรับจากตลาดโลก พร้อมทั้งเตรียมหาเครื่องจักรและเทคโนโลยีที่สอดคล้อง

กับรูปแบบหรือวัสดุที่อาจเปลี่ยนไป รวมถึงการเตรียมพัฒนาบุคลากรทั้งด้านช่างเทคนิคการผลิต และการ

ออกแบบ เพือ่ใหม้อีงคค์วามรู้เกีย่วกบัรปูแบบสนิคา้ใหมแ่ละสามารถตอบสนองการใช้ไดอ้ยา่งมปีระสทิธิภาพ 

รวมถึงเพื่อให้บรรจุภัณฑ์และสิ่งพิมพ์เข้าไปช่วยสร้างมูลค่าเพิ่มให้กับสินค้านวัตกรรมใหม่ๆ อีกด้วย 

Guru Suggestion : คุณพิมพ์นารา จิรานิธิศนนท์  ประธานกลุ่มอุตสาหกรรม 

การพิมพ์และบรรจุภัณฑ์ สภาอุตสาหกรรมแห่งประเทศไทย และนายกสมาคม 

การพิมพ์ไทย กล่าวว่า ผลจากความก้าวหน้าของเทคโนโลยีดิจิทัล ที่เป็นปัจจัยเข้า

มากระทบต่ออุตสาหกรรม ดังนั้นอุตสาหกรรมบรรจุภัณฑ์และการพิมพ์จึงจำ�เป็นต้อง 

ปรับตัวให้เข้ากับยุค Thailand 4.0 โดยการนำ�เทคโนโลยีที่ทันสมัย นวัตกรรมใหม่ๆ 

มาเพิ่มขีดความสามารถแข่งขัน ซึ่งปัจจุบันเทคโนโลยีที่พัฒนาออกมามีราคาที่ถูกลง

และสามารถรับงานผลิตจำ�นวนน้อยภายใต้ต้นทุนที่ไม่สูง ซึ่งต่างจากเดิมที่ต้องผลิตงาน 

จำ�นวนมากจึงจะมีต้นทุนต่อหน่วยถูกลง 

ขณะเดียวกันก็ควรต้องผลิตสินค้าที่มีความแตกต่าง โดยนำ�จุดแข็งของตนเอง อาทิ ความเชี่ยวชาญด้าน

งานออกแบบที่สวยงามมีคุณค่า ซึ่งสามารถนำ�มาพัฒนาต่อยอดไปสู่ตลาดใหม่ที่ยังมีอนาคต อาทิ สื่อสิ่งพิมพ์ 

อาจได้รับผลกระทบจากสื่อออนไลน์ที่เข้ามา แต่ตลาดบรรจุภัณฑ์ยังคงเติบโตโดยเฉพาะบรรจุภัณฑ์สำ�หรับ 

E-Commerce ดังนั้น ผู้ประกอบการสิ่งพิมพ์ก็อาจขยับปรับตัวไปสู่งานพิมพ์บนบรรจุภัณฑ์หรือฉลากมากขึ้น

คุณพิมพ์นารา กล่าวว่า ปัจจุบันอุตสาหกรรมบรรจุภัณฑ์และการพิมพ์ของไทย มีจุดแข็งของการเป็น 

ผู้ผลิตกระดาษบรรจุภัณฑ์รายใหญ่ที่สุดในอาเซียน และไทยยังเป็นศูนย์กลางในการจัดหาและจัดซื้อสำ�หรับ

เทคโนโลยีการพิมพ์ รวมถึงความต้องการบรรจุภัณฑ์ในอุตสาหกรรมอาหารสำ�เร็จรูป เครื่องสำ�อาง ซึ่งเป็นปัจจัย
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