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	 จากสถานการณ์สินค้าเกษตรที่เป็นพืชเศรษฐกิจหลักของไทยในปี 2559 โดยเฉพาะในรายการพืช 
อย่างยางพารา มันส�ำปะหลัง และข้าวโพดเลี้ยงสัตว์ ที่ได้เผชิญปัจจัยท้าทายหลากหลายทั้งในและต่างประเทศ 
ส่งผลกดดันราคาให้อยูใ่นระดบัต�ำ่  โดยยางพารา แม้ในปี 2559 ราคาจะขยบัดขีึน้กว่าปีก่อนโดยเฉพาะช่วงปลายปี 
จากผลของราคาน�้ำมันดิบในตลาดโลกที่ฟื้นตัวข้ึน แต่ภาพรวมราคาเฉลี่ยท้ังปีก็ยังปรับข้ึนไม่มากนัก เนื่องจาก
ปริมาณผลผลิตยางพาราโลกยังอยู ่ในระดับสูง และความต้องการใช้ยางพาราโลกยังชะลอลง ส�ำหรับ 
ราคามันส�ำปะหลัง ยังคงได้รับแรงกดดันจากความต้องการจากจีนท่ีลดลง เนื่องจากผลของความต่อเนื่อง 
ของมาตรการจีนที่มีการใช้ข้าวโพดในสต็อกทดแทนการใช้มันส�ำปะหลัง ต้ังแต่เดือนกันยายน 2558 ขณะท่ี 
ข้าวโพดเล้ียงสัตว์ ราคายังได้รับผลกระทบจากการลดภาษีน�ำเข้าข้าวสาลีของไทย สร้างแรงกดดันต่อราคา 
ข้าวโพดเลี้ยงสัตว์

แนวโน้มราคาพืชเศรษฐกิจหลักในปี 2560

นวัตกรรม ช่วยดันราคาพืชเศรษฐกิจดี
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ศูนย์วิจัยกสิกรไทย คาดการณ์ราคาพืชเศรษฐกิจหลักในปี 2560 โดยมีเหตุผลประกอบ ดังนี้

ยางพารา คาดว่า ในปี 2560 ราคาเฉลีย่จะเพิม่ขึน้ไปอยูท่ี ่69.6 บาทต่อกโิลกรมั หรอืเพิม่ขึน้ร้อยละ 43.8 (YoY) 
ท้ังน้ี ในช่วง 4 เดือนแรกของปี 2560 ราคายางพาราเฉลีย่อยูท่ี ่72.6 บาทต่อกโิลกรมั หรอืเพิม่ขึน้ร้อยละ 82.3 (YoY) 

	      		

	 เมื่อพิจารณาความสัมพันธ์ระหว่างราคายางพารา และราคาน�้ำมันดิบในตลาดโลกในปี 2560 พบว่า 
อัตราการเพิ่มขึ้นของราคายางพาราอยู่ที่ร้อยละ 43.8 (YoY) ขณะที่อัตราการเพิ่มขึ้นของราคาน�้ำมันดิบในตลาด
โลกอยู่ที่ร้อยละ 22.0 (YoY) โดยอัตราการเพิ่มขึ้นของราคายางพาราที่มากกว่านั้น ส่วนหนึ่งคงมาจากปัจจัยหนุน
ด้านอุปทานที่ลดลง และความต้องการใช้ยางพาราที่มีมากขึ้น 
	 อย่างไรก็ดี เมื่อพิจารณาการเคลื่อนไหวของราคายางพาราในช่วงที่เหลือของปี 2560 พบว่า อาจมี 
แนวโน้มเคลือ่นไหวในทศิทางลดลงเมือ่เทยีบกบัไตรมาสที ่1 เน่ืองจากปัจจยัด้านฤดกูาลทีจ่ะมผีลผลติออกสูต่ลาด
จ�ำนวนมากในไตรมาสที่ 4 โดยเฉพาะเดือนธันวาคม

• อุปทานของไทยที่ลดลงจากความเสียหายของอุทกภัย 

   ในภาคใต้ช่วงไตรมาสแรกของปี 2560 ประกอบกับ 

   โครงการภาครัฐท่ีให้ปรับเปลี่ยนพื้นที่ปลูกยาง 1 แสนไร ่

   ต่อปี ไปปลูกพืชเศรษฐกิจประเภทอื่น

• อุปทานของไทยที่ลดลงจากความเสียหายของอุทกภัย 

   ในภาคใต้ช่วงไตรมาสแรกของปี 2560 ประกอบกับโครงการ 

   ภาครัฐที่ให้ปรับเปล่ียนพื้นที่ปลูกยาง 1 แสนไร่ต่อป ี

   ไปปลูกพืชเศรษฐกิจประเภทอื่น

•  ความต้องการใช้ยางพาราในประเทศน่าจะเพิม่ขึน้ระดบัหนึง่  

   จากโครงการภาครัฐอย ่างล ้อยางประชารัฐ และ 

   หมอนยางพารา

• ผู ้ผลิตส�ำคัญอย่างอินโดนีเซีย มาเลเซีย และอินเดีย  

    ลดก�ำลังการผลติลงจากราคายางพาราทีไ่ม่จงูใจในปี 2559 

• ความต้องการใช้ยางพาราโลกเพิ่มขึ้นในธุรกิจยานยนต ์

   โดยเฉพาะในจีน ยุโรป และญี่ปุ่น

• ราคาน�้ำมันดิบในตลาดโลกปี 2560 คาดว่า อาจอยู่ท่ี 

   ราว 50 ดอลลาร์สหรัฐฯ ต่อบาร์เรล หรือเพิ่มขึ้นร้อยละ 

   22.0 (YoY) ซึ่งความสัมพันธ์ระหว่างราคายางพารา และ  

   ราคาน�้ำมันดิบในตลาดโลกเป็นไปในทิศทางเดียวกัน 

   จะช่วยหนุนให้ราคายางพาราปรับตัวดีขึ้น

• คู่แข่งอย่างประเทศในกลุ่ม CLMV ที่ยังมีผลผลิต 

   ที่ทยอยเปิดกรีดเพิ่มขึ้น

ปัจจัยสนับสนุนต่อราคา  ปัจจัยท้าทายต่อราคา
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มนัส�ำปะหลงั คาดว่า ในปี 2560 ราคาเฉลีย่จะลดลงไปอยู่ท่ี 1.4 บาทต่อกโิลกรมั หรอืลดลงร้อยละ 8.0 (YoY) 
ทัง้น้ี ในช่วง 4 เดือนแรกของปี 2560 ราคามนัส�ำปะหลงัเฉลีย่อยูท่ี ่1.45 บาทต่อกโิลกรมั หรอืลดลงร้อยละ 21.4 (YoY)

	
• ความต้องการใช้เอทานอลในประเทศอาจเพ่ิมขึน้  

   ตามนโยบายส่งเสริมการใช้พลังงานทดแทน 

    ของภาครฐัอาจช่วยสนบัสนนุราคามนัส�ำปะหลัง 

   ได้ในระดับหนึ่ง

• ผลต่อเนื่องของมาตรการระบายสต็อกข้าวโพดของจีนที่ม ี

   มากกว่า 100 ล้านตัน ตั้งแต่เดือนกันยายน 2558 จะยังกดดัน 

   ราคามันส�ำปะหลังในปี 2560 อย่างไรก็ตาม ในระยะถัดไป 

    จากการทีจ่นีมนีโยบายให้ลดพืน้ทีป่ลกูข้าวโพดลง เพือ่ควบคมุ 

   อุปทานข้าวโพดในประเทศ สะท้อนให้เห็นว่า สต็อกข้าวโพด 

   ท่ีมีอยู ่ในคลังของจีนน่าจะให ้ภาพท่ีทยอยลดลง จาก 

   ความต้องการใช้ข้าวโพดของจีนท่ียังมีอยู่ ก็อาจช่วยประคอง 

   ราคามันส�ำปะหลังที่เป็นสินค้าทดแทนได้ในระดับหนึ่ง 

•  เศรษฐกิจจีนที่ยังชะลอการขยายตัว

• ผลผลิตมันส�ำปะหลังของไทยท่ีคาดว่าจะเพิ่มขึ้นไปอยู ่ที ่

   31.2 ล้านตัน หรือเพิ่มขึ้นร้อยละ 2.0 (YoY) ตลอดจนผลผลิต

   คู่แข่งอย่างเวียดนาม กัมพูชา และสปป.ลาว ที่อาจเพิ่มขึ้น  

ปัจจัยสนับสนุนต่อราคา  ปัจจัยท้าทายต่อราคา
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ข้าวโพดเลีย้งสตัว์ คาดว่า ในปี 2560 ราคาเฉลีย่จะลดลงไปอยูท่ี ่6.3 บาทต่อกโิลกรมั หรอืลดลงร้อยละ 13.7 (YoY) 
ทัง้นี ้ในช่วง 4 เดอืนแรกของปี 2560 ราคาข้าวโพดเลีย้งสตัว์เฉลีย่อยูท่ี่ 6.2 บาทต่อกโิลกรมั หรอืลดลงร้อยละ 20.3 (YoY)

• การเติบโตของภาคปศสุัตว์ โดยเฉพาะไก ่ส่งผลต่อ  

 ความต้องการอาหารสัตว์ที่มีรองรับ อาจช่วย 

  ประคองราคาข้าวโพดเลี้ยงสัตว์ได้ในระดับหนึ่ง

• ผลต่อเนื่องของการน�ำเข้าข้าวสาลี ซึ่งเป็นสินค้าทดแทน 

   กับข้าวโพดเล้ียงสัตว์ จะกดดันราคาข้าวโพดเลี้ยงสัตว์ใน 

   ปี 2560 อย่างไรก็ดี เมื่อวันที่ 8 พฤศจิกายน 2559 

   กระทรวงเกษตรและสหกรณ์ มีมติเห็นชอบมาตรการ 

    ควบคมุการน�ำเข้าข้าวสาล ีเพือ่น�ำมาใช้เลีย้งสตัว์เป็นสนิค้า 

   ที่ต้องขออนุญาต และต้องปฏิบัติตามมาตรการจัดระเบียบ 

   การน�ำ เข ้ ามาในราชอาณาจักร พร ้อม ท้ังก� ำหนด 

   สัดส ่วนการน�ำเข้าข้าวสาลีต่อการรับซื้อข้าวโพดเลี้ยงสัตว์ 

   ในประเทศในอัตราส่วน 1 ต่อ 3 (หากมกีารน�ำเข้าข้าวสาลี  

   1 ตัน จะต้องรับซื้อข้าวโพดเลี้ยงสัตว์ในประเทศปริมาณ 

   3 ตัน) ก็อาจช่วยประคองราคาข้าวโพดเลี้ยงสัตว์ได้ 

    ในระดับหนึ่ง 

• ประเทศผู้ผลิตรายใหญ่อย่างสหรัฐอเมริกา และบราซิล 

   ท่ีมีผลผลิต เ พ่ิมขึ้ น  จะ ยัง เป ็นป ัจ จัยกดดันราคา 

   ข้าวโพดเลี้ยงสัตว์

• ต้องจบัตาการน�ำเข้าข้าวโพดเลีย้งสตัว์จากประเทศเพือ่นบ้าน 

   อย่างสปป.ลาว ในช่วงเดือนท่ีไทยมีผลผลิตออกมาก 

   (ส.ค.-ธ.ค.) อาจส่งผลกระทบต่อราคาในประเทศ 

ปัจจัยสนับสนุนต่อราคา  ปัจจัยท้าทายต่อราคา
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แนวทางการปรับตัวของผู้ประกอบการค้าพืชเกษตร
ตามแนวโน้มราคาในปี 2560

	 จากแนวโน้มราคาพืชเศรษฐกิจหลักของไทยในปี 2560 อย่างยางพาราที่อาจปรับตัวดีขึ้นเมื่อเทียบกับ 
ปีก่อนหน้า   ขณะที่ราคามันส�ำปะหลัง และข้าวโพดเลี้ยงสัตว์อาจยังคงได้รับแรงกดดันต่อเนื่อง ส่งผลต่อ 
การก�ำหนดราคาขายของผู้ประกอบการค้าพืชเกษตรให้มีความไม่แน่นอนจากความผันผวนด้านราคา ดังนั้น 
การบริหารความเสี่ยงด้านราคาของผู้ประกอบการค้าพืชเกษตรท่ีท�ำหน้าท่ีเป็นพ่อค้าคนกลาง1อย่างผู้รวบรวม
ยางพารา ลานมัน และผู้ประกอบการไซโลข้าวโพดเลี้ยงสัตว์2 ควรต้องมีการปรับตัวในการบริหารจัดการ 
สต๊อกสินค้าเกษตรที่รับซื้อมาอย่างมีประสิทธิภาพ ตลอดจนติดตามสถานการณ์ราคาอย่างใกล้ชิด เพื่อป้องกัน
ความผันผวนด้านราคา และเป็นการลดความเสี่ยงจากปัญหาการขาดทุนสต็อก (Stock Loss)

1 
ผู้ประกอบการรวบรวมยางพาราส่วนใหญ่อยู่ในภาคใต้, ผู้ประกอบการลานมันส่วนใหญ่อยู่ในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ และผู้ประกอบการไซโล 

   ข้าวโพดเลี้ยงสัตว์ส่วนใหญ่อยู่ในภาคเหนือ
2 

ผู้ประกอบการไซโลข้าวโพดเลี้ยงสัตว์ ท�ำหน้าที่รวบรวมผลผลิตจากเกษตรกร แล้วน�ำผลผลิตเมล็ดข้าวโพดที่ได้มาอบแห้งเพื่อลดความชื้น จากนั้น 
   จึงส่งขายต่อให้กับโรงงานอาหารสัตว์
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ไทยแลนด์ 4.0...การปรับตัวรูปแบบใหม่ของผู้ประกอบการ

	 ท่ามกลางภาวะการเปลีย่นแปลงแนวโน้มกระแสหลกัของโลก (Mega Trends) ท�ำให้มกีารก้าวเข้าสูบ่รบิท
ในการพัฒนาภาคเกษตรของไทย หลายภาคส่วนจึงให้ความส�ำคัญกับการใช้นวัตกรรมในการสร้างมูลค่าเพ่ิมให้
กับสินค้าเกษตร ถือเป็นช่วงเวลาเปล่ียนแปลงเศรษฐกิจไปสู่เศรษฐกิจที่ขับเคลื่อนด้วยนวัตกรรม หรือไทยแลนด ์
4.0 ภายใต้การปฏิรูปภาคเกษตรของรัฐบาลที่ก�ำลังด�ำเนินการอยู่ ซึ่งโครงการดังกล่าวจะเน้นไปท่ีเกษตรกรเป็น
หลักให้มีการพัฒนาเพื่อเพิ่มประสิทธิภาพการผลิต ขณะเดียวกัน ผู้ประกอบการค้าพืชเกษตรก็จะได้รับอานิสงส์
จากการพัฒนาของเกษตรกรด้วยเช่นกัน เนื่องจากประสิทธิภาพการผลิตที่ดีขึ้น จะช่วยหนุนราคาให้อยู่ในเกณฑ์
ดีอย่างยั่งยืน อันจะช่วยให้ผู้ค้าพืชเกษตรได้รับประโยชน์จากราคาที่ดีขึ้นด้วย ซึ่งโครงการภาครัฐดังกล่าวที่ก�ำลัง
ด�ำเนินการ มีดังนี้
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ที่มา: ส�ำนักงานเศรษฐกิจการเกษตร รวบรวมโดยศูนย์วิจัยกสิกรไทย

	 จากโครงการภาครัฐดังกล่าว อย่างเช่น โครงการบริหารจัดการพ้ืนท่ีเกษตรตามหลักการแผนที่เกษตร
เพือ่บริหารจดัการเชิงรกุ ผูป้ระกอบการรวบรวมยางพาราอาจพิจารณาไปต้ังสถานท่ีรวบรวมยางพาราใกล้เขตพืน้ที่
ที่รัฐสนับสนุนปลูกยางพารา หรือใกล้กับโครงการนิคมอุตสาหกรรมยางพารา (Rubber City) ซึ่งจะช่วย 
อ�ำนวยความสะดวกแก่ธุรกิจ ตลอดจนค่าใช้จ่ายในการขนส่งที่ถูกลงอีกด้วย

	 ส�ำหรับในปัจจุบันที่ก้าวสู ่ยุคไทยแลนด์ 4.0 ผู้ประกอบการค้าพืชเกษตรควรมีการใช้เทคโนโลยี 
สมัยใหม่ร ่วมด ้วยในการจัดการธุรกิจ ซ่ึงป ัจจุ บันภาครัฐได ้มีการให ้บริการแอพพลิเคชั่นบนมือถือ 
(Mobile Application) ท�ำให้ผู้ประกอบการสามารถติดตามสถานการณ์สินค้าเกษตรด้านต่างๆ อาทิ ราคา 
ปริมาณผลผลิต สถานการณ์การตลาด โรคพืชและศัตรูพืช การบริหารจัดการน�้ำ  รวมทั้งทราบถึงการพยากรณ์
และเตือนภัยล่วงหน้าเพื่อเฝ้าระวัง ท�ำให้ผู้ประกอบการค้าพืชเกษตรสามารถบริหารจัดการสต็อกได้ดีย่ิงข้ึน 
นอกจากนี ้ควรน�ำเร่ืองไทยแลนด์ 4.0 ทีภ่าครัฐสนบัสนุนเกษตรกรมาประยกุต์ใช้เพ่ือเป็นองค์ความรูก้บัธรุกจิตนเอง 
เช่น การที่ภาครัฐใช้โดรนติดกล้องเพื่อตรวจเช็คสภาพพื้นที่ท�ำนา การใช้เครื่องตรวจวัดสภาพภูมิอากาศ ท�ำให้
ชาวนาสามารถเข้าถึงข้อมูลข่าวสาร ความรู้ อันน�ำไปสู่การพัฒนาเป็น Smart Farmer เพื่อน�ำมาใช้ในการบริหาร
จัดการฟาร์มของตนเองให้มีประสิทธิภาพได้ อีกท้ังผู้ประกอบการค้าส่งข้าวยังได้รับประโยชน์จากการมีช่องทาง 
ในการแสวงหาแหล่งผลิตข้าวท่ีมีคุณภาพตรงกับความต้องการของตลาดได้ง่ายขึ้น อันจะส่งผลดีต่อราคา 
ซึ่งจะท�ำให้ทั้งชาวนา และผู้ประกอบการค้าส่งข้าวมีรายได้ที่ดีขึ้นด้วย
	 นอกจากนี้ ในปัจจุบันช่องทางโซเชียลมีเดีย นับว่าเป็นอีกช่องทางหนึ่งในการขยายตลาดท่ีส�ำคัญของ 
ผูป้ระกอบการค้าพชืเกษตร ด้วยการหาผูผ้ลติหรอืความต้องการจากเกษตรกร/ผู้ประกอบการยคุใหม่ท่ีใช้ช่องทาง
ออนไลน์ในการติดต่อสื่อสาร ก็จะช่วยท�ำให้ผู้ประกอบการค้าพืชเกษตรสามารถเข้าถึงตลาดได้ง่ายขึ้น 
 

	

พัฒนาคน พัฒนาสินค้า
พัฒนาพื้นที่ / ทรัพยากร
และโครงสร้างพื้นฐาน

R&D เทคโนโลยีและ
นวัตกรรม

•โครงการเรียนรู ้การเพิ่ม   
 ประสิทธิภาพการผลิต 
	 สินค้าเกษตร
•	โครงการส่งเสริมเกษตร 
  ทฤษฎีใหม่
•	โ ค ร งกา รกา ร พัฒนา 
	 สหกรณ์การเกษตร 

•	โครงการบริหารจัดการพื้นที่เกษตร 
	 ตามหลักการแผนที่ เกษตรเพื่อ  
 บริหารจัดการเชิงรุก (Agriculture  
   Map for Adaptive Management)

•	โครงการระบบส่งเสริมเกษตร           
  แบบแปลงใหญ่
• โครงการเกษตรอินทรีย์
• โครงการธนาคารสนิค้าเกษตร

•	ศนูย์กลางการผลติเมลด็พันธ์ุ 
•	การพฒันาเครือ่งจกัรกลการ
	 เกษตร
•	จัดตั้งศูนย์วิจัย และพัฒนา 
	 พันธุ์สัตว์น�้ำ 



Analysis9

	 โดยสรุป ในปี 2560 ผู้ประกอบการค้าพืชเกษตรควรมีการปรับตัวให้เหมาะสมกับภาวะที่แนวโน้มราคา
พืชเกษตรยังมีความผันผวน โดยเฉพาะยางพาราที่อาจมีแนวโน้มราคาที่ดีขึ้นเมื่อเทียบกับปี 2559 ขณะท่ี 
มนัส�ำปะหลงัและข้าวโพดเลีย้งสตัว์อาจมแีนวโน้มราคาท่ีลดลง ด้วยการบรหิารความเสีย่งด้านราคาด้วยการจัดการ 
สต็อกสินค้าเกษตรที่รับซื้อมาอย่างมีประสิทธิภาพ ตลอดจนติดตามสถานการณ์ราคาอย่างใกล้ชิด อีกทั้ง 
ผู้ประกอบการค้าพืชเกษตรที่มีศักยภาพอาจพิจารณาต่อยอดธุรกิจไปลงทุนยังธุรกิจปลายน�้ำที่มีศักยภาพเช่นกัน 
เพือ่เป็นการสร้างรายได้เพิม่เติม นอกจากน้ี ในยคุไทยแลนด์ 4.0 ผูป้ระกอบการค้าพืชเกษตรควรมกีารใช้เทคโนโลยี
สมัยใหม่ร่วมด้วยในการบริหารจัดการธุรกิจ ผ่านการใช้ประโยชน์จากการสนับสนุนของโครงการภาครัฐต่างๆ 
รวมถึงการใช้ช่องทางโซเชียลมีเดียที่ก�ำลังได้รับความนิยมอย่างมากในปัจจุบันในการยกระดับธุรกิจ เพื่อเป็น 
การตอบสนองต่อความต้องการทีม่รีองรบั กอ็าจช่วยให้ผู้ประกอบการค้าพืชเกษตรสามารถรกัษาบทบาททางธรุกจิ
ไว้ได้ ในภาวะที่ราคาสินค้าเกษตรยังคงอยู่ในระดับต�่ำ

แหล่งที่มาของข้อมูล : ส�ำนักงานเศรษฐกิจการเกษตร กระทรวงเกษตรของสหรัฐฯ (USDA)


