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ทิศทางวัสดุก่อสร้างในประเทศปี 2560
อานิสงส์จากงานโครงการภาครัฐ

	 ตลาดวัสดุก่อสร้างเป็นตลาดที่มีความหลากหลายและทิศทางการเติบโตของวัสดุก่อสร้างแต่ละประเภท
ข้ึนอยู่กับปัจจัยที่แตกต่างกัน ซึ่งจะขึ้นอยู่กับผู้ใช้และประเภทของงานก่อสร้างที่จะเกิดขึ้นในแต่ละปี สำ�หรับใน
บทความนี ้จะแบง่การวเิคราะหต์ามลักษณะของผูใ้ชแ้ละกลุม่งานกอ่สรา้งทีจ่ะเกดิขึน้ เพือ่วเิคราะหถ์งึทศิทางการ
เตบิโตของวสัดกุอ่สรา้งในแตล่ะกลุม่ ไดแ้ก ่กลุม่งานโครงการภาครฐั อาท ิการกอ่สรา้งรถไฟฟา้ในเขตกรงุเทพฯและ
ปรมิณฑล การปรบัปรงุและขยายถนนในหลายพ้ืนท่ีท่ัวประเทศ การปรบัปรงุและขยายสนามบิน การพัฒนาแหลง่
น้ำ� เช่น การขุดอ่างเก็บน้ำ� การซ่อมแซมเขื่อนกั้นน้ำ� การปรับปรุงระบบประปาหมู่บ้าน และระบบไฟฟ้า เป็นต้น  
ขณะที่ตลาดวัสดุก่อสร้างกลุ่มงานโครงการภาคเอกชน ซึ่งจะเกี่ยวเนื่องกับการก่อสร้างที่อยู่อาศัย ศูนย์การค้า 
อาคารสำ�นักงาน และโรงงาน เป็นต้น โดยการสั่งซื้อวัสดุก่อสร้างในกลุ่มลูกค้าโครงการก่อสร้างภาครัฐ และกลุ่ม
ลกูคา้กอ่สร้างโครงการเอกชน ผูร้บัเหมาโครงการหรอืเจา้ของโครงการจะมกีารสัง่ซือ้จากผูผ้ลติในประเทศโดยตรง 
และสินค้าวัสดุก่อสร้างบางประเภทจะมีการนำ�เข้ามาจากต่างประเทศ อย่างไรก็ดี หากโครงการก่อสร้างมีขนาด
เล็ก ผู้รับเหมาจะมีการสั่งซื้อวัสดุก่อสร้างจากผู้ประกอบการค้าวัสดุก่อสร้างขนาดกลางและขนาดเล็ก นอกจากนี้
ยังมีกลุ่มลูกค้ารายย่อย ซึ่งจะเป็นกลุ่มการซ่อมแซม ปรับปรุง และปลูกสร้างที่อยู่อาศัย โดยลูกค้ากลุ่มนี้ส่วนใหญ่
จะซื้อจากผู้ประกอบการค้าวัสดุก่อสร้าง

5 กลุมวัสดุกอสราง
ที่เติบโตดี

• ซีเมนต • คอนกรีต 
• เหล็ก • อุปกรณไฟฟา
• ประปา

ตลาดวัสดุก่อสร้างปี 2560 อานิสงส์จากการก่อสร้างของภาครัฐ

	 สถานการณ์ของตลาดวัสดุก่อสร้างในปี 2560 นี้ น่าจะเริ่มฟื้นตัวดีขึ้นกว่าปีที่ผ่านมา แน่นอนว่าปัจจัย
หนนุทีส่ำ�คญัตอ่ตลาดวสัดกุอ่สร้างในประเทศมาจากการลงทนุโครงการภาครฐั ซึง่ยงัเปน็ตวัหลกัในการขบัเคลือ่น
เศรษฐกิจในปีนี้

	 สำ�หรับทิศทางของตลาดวัสดุก่อสร้างในปี 2560 นี้ มองว่ากลุ่มวัสดุก่อสร้างที่มีแนวโน้มเติบโตดีจะเป็น 
กลุ่มที่ใช้ในการก่อสร้างโครงการภาครัฐ อาทิ ซีเมนต์ ผลิตภัณฑ์คอนกรีต เหล็กและผลิตภัณฑ์เหล็ก ซึ่งเป็นวัสดุ
ก่อสร้างหลักเช่นเดียวกับวัสดุก่อสร้างอื่น อาทิ อุปกรณ์ไฟฟ้าและประปา สกรู น็อต เป็นต้น
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	 ภายใต้แผนการลงทุนของภาครัฐ ไม่เพียงแต่จะมีโครงการลงทุนขนาดใหญ่แต่ยังมีโครงการลงทุนขนาด
เล็กกระจายไปทั่วประเทศซึ่งน่าจะส่งผลดีต่อกลุ่มผู้ประกอบการร้านค้าและผู้ผลิตวัสดุก่อสร้างขนาดกลางและ
ขนาดเล็ก หากพิจารณารายจ่ายลงทุนประจำ�ปีงบประมาณ 2560 ของภาครัฐ จะพบว่า ส่วนใหญ่เป็นรายจ่ายเพื่อ
การพัฒนาโครงสร้างพื้นฐานทางเศรษฐกิจในพื้นที่ต่างๆ (ทางหลวงแผ่นดิน ทางหลวงชนบท การก่อสร้างเขื่อน 
การก่อสร้างระบบไฟฟ้า การปรับปรุงภูมิทัศน์แหล่งท่องเที่ยว การก่อสร้างและซ่อมแซมสิ่งก่อสร้างอื่น ทางหลวง
เทศบาล และอื่นๆ) รายจ่ายเพื่อการพัฒนาแหล่งน้ำ� (น้ำ�เพื่อการอุปโภคบริโภค น้ำ�เพื่อการเกษตร น้ำ�เพื่อการ
ประปาอุตสาหกรรม และการสนับสนุนการบริหารจัดการน้ำ�) และรายจ่ายเพื่อการพัฒนาการศึกษา (การก่อสร้าง
อาคารการศึกษาในระดับต่างๆ การให้บริการการศึกษา และสิ่งก่อสร้างอื่นๆ) ซึ่งจัดสรรไปที่ภาคกลางมากที่สุด 
รองลงมาเป็นภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ภาคเหนือ และภาคใต้ โดยงบที่จัดสรรลงพื้นที่ ส่วนใหญ่ยังกระจายลงสู่ 
จงัหวดัหลกัๆ ของแตล่ะภาค ซึง่มจีำ�นวนและความหนาแนน่ของประชากรสงู หรอืเปน็จงัหวดัทีม่สีถานศกึษา แหลง่
ทอ่งเทีย่ว ตลอดจนโครงการกอ่สรา้งโครงสรา้งพ้ืนฐานของภาครฐัในพ้ืนท่ีนัน้ๆ เป็นหลัก อาทิ เชียงใหม ่เชยีงราย 
ตาก พิษณุโลก อุบลราชธานี อุดรธานี ขอนแก่น นครราชสีมา กรุงเทพฯ สุพรรณบุรี ชัยนาท พระนครศรีอยุธยา 
นนทบุรี ปทุมธานี สงขลา สุราษฎร์ธานี นครศรีธรรมราช นราธิวาส เป็นต้น โดยศูนย์วิจัยกสิกรไทยคาดว่า มูลค่า
เม็ดเงินลงทุนในกิจกรรมก่อสร้างของภาครัฐในปี 2560 จะอยู่ที่ราว 754,100-768,020 ขยายตัวร้อยละ 8.9-10.9  
จากปีก่อนหน้า 

• แหลงน้ำ
• โครงสรางพื้นฐานทางเศรษฐกิจ
• การศึกษา

แผนการลงทุนพัฒนา
ของภาครัฐป 2560

รวม 77,633 165,190 46,467 32,115 91,037 412,442

เหน�อ 17,170 32,018 10,183 4,509 9,584 73,464

ตะวันออกเฉ�ยงเหน�อ 23,137 37,237 14,209 5,627 13,583 93,792

กลาง 26,014 74,784 15,204 19,115 56,630 191,748

ใต 11,312 21,150 6,871 2,864 10,424 52,622

หนวย: ลานบาท พัฒนาแหลงน้ำ พัฒนาโครงสรางพื้นฐาน พัฒนาการศึกษา พัฒนาสาธารณสุข ดานอื่นๆ รวม

	 ในสว่นของการลงทนุกอ่สรา้งจากภาคเอกชนนา่จะยงัทรงตวัใกลเ้คยีงกบัปทีีผ่า่นมา โดยยงัมคีวามกงัวล
ในเร่ืองของทิศทางการฟื้นตัวของเศรษฐกิจ โดยการลงทุนอสังหาริมทรัพย์ท่ีอยู่อาศัย ซึ่งเป็นตลาดท่ีมีสัดส่วน
ประมาณร้อยละ 55 ของมูลค่าการลงทุนในภาคเอกชน ผู้ประกอบการพัฒนาอสังหาริมทรัพย์ที่อยู่อาศัยยังคงไม่
เร่งการเปิดตัวโครงการใหม่ เนื่องจากภาวะตลาดที่ยังมีปัจจัยลบอย่างกำ�ลังซื้อที่ยังไม่ฟื้นตัวดีและอุปทานที่อยู่

งบลงทุนประจำ�ปีงบประมาณ 2560 จำ�แนกตามประเภทและตามภาค

ที่มา: สำ�นักงบประมาณ



Analysis3

อาศัยค้างขายที่ยังสะสมระดับสูงในหลายพื้นที่ เห็นได้ว่า ในเดือนมกราคม 2560 ที่ผ่านมา การเปิดตัวโครงการ
ทีอ่ยู่อาศยัใหมใ่นเขตกรงุเทพฯและปรมิณฑล ยงัหดตัวประมาณรอ้ยละ 55.1 เมือ่เทียบกบัช่วงเดือนเดียวกนัของปี
ก่อน เช่นเดียวกับการเปิดตัวที่อยู่อาศัยใหม่ในจังหวัดที่เป็นหัวเมืองเศรษฐกิจ อาทิ จ.ชลบุรี การเปิดตัวที่อยู่อาศัย
ใหมห่ดตวัรอ้ยละ 70.4 เมือ่เทยีบกบัเดอืนเดยีวกนัของปกีอ่น และจ.เชยีงใหม ่การเปดิตวัทีอ่ยูอ่าศยัใหมห่ดตวัรอ้ย
ละ 81.6 เมื่อเทียบกับเดือนเดียวกันของปีก่อน เป็นต้น ซึ่งการชะลอตัวของตลาดอสังหาริมทรัพย์ที่อยู่อาศัยอาจ
จะสง่ผลกระทบตอ่ตลาดวสัดกุอ่สรา้งในกลุม่ซเีมนต์ แผ่นพ้ืนและกำ�แพงคอนกรตีสำ�เรจ็รปู และกลุ่มวัสดุกอ่สรา้ง
ประเภทกระเบื้องและสุขภัณฑ์ เป็นต้น
	 สำ�หรับตลาดวัสดุก่อสร้างสำ�หรับลูกค้ารายย่อย ตลาดซ่อมแซมที่อยู่อาศัย แม้ในช่วงต้นปี ตลาดวัสดุ
กอ่สร้างในบางภาคอาจจะไดร้บัปจัจยัเชงิบวกจากภยัธรรมชาตอิยา่งน้ำ�ท่วมและพายฤุดรูอ้น ทีส่รา้งความเสยีหาย
ให้กับอาคารและบ้านพักอาศัย อย่างไรก็ดี ตลาดนี้ยังขึ้นอยู่กับกำ�ลังซื้อของประชาชนเช่นกัน โดยในปีนี้ มองว่า 
การซ่อมแซมหรือปรับปรุงที่อยู่อาศัยอาจจะยังไม่ฟื้นตัวดีนัก โดยเฉพาะพื้นที่ในต่างจังหวัดที่กำ�ลังซื้อน่าจะยังไม่
ฟื้นตัวดีแม้ว่าราคาสินค้าเกษตรบางประเภท เช่น ยางพาราและอ้อยจะปรับตัวขึ้น แต่ยังคงต้องใช้ระยะเวลาใน
การฟื้นตัว

ทิศทางของตลาดวัสดุก่อสร้างปี 2560 จำ�แนกตามประเภทวัสดุก่อสร้าง

	 สำ�หรับทิศทางวัสดุก่อสร้างในปี 2560 โดยในส่วนนี้จะวิเคราะห์ถึงทิศทางการเติบโตของวัสดุก่อสร้างที่
สำ�คญั อยา่งไรกดี็ ในกลุ่มผูผ้ลิตวสัดกุอ่สร้างและกลุม่คา้ปลกีวสัดกุอ่สรา้ง อาจจะตอ้งพจิารณาองคป์ระกอบอืน่ๆ  
ควบคูไ่ปด้วย อาท ิปรมิาณงานโครงการกอ่สรา้งในพ้ืนที ่ประเภทของงานกอ่สรา้งในพ้ืนที ่เชน่ ในพ้ืนทีต่า่งจงัหวดั
งานก่อสร้างภาครัฐส่วนใหญ่จะเป็นงานการปรับปรุงถนน การขยายถนน วัสดุก่อสร้างน่าจะเป็นในกลุ่มของยาง
มะตอย ทราย หรือปูนซีเมนต์ เป็นต้น นอกจากนี้ ในพื้นที่ที่ประสบกับปัญหาภัยธรรมชาติ เช่น อุทกภัย หรือพายุ
ฤดูร้อนบ่อยครั้ง วัสดุก่อสร้างที่น่าจะเติบโตดีน่าจะเป็นกลุ่มของกระเบื้องมุงหลังคา สังกะสี เป็นต้น 

 กลุ่มเหล็กและผลิตภัณฑ์เหล็กยังขยายตัวต่อเนื่อง
	 สำ�หรับการใชเ้หลก็ทีเ่กีย่วเนือ่งกบังานกอ่สรา้งและวัสดุกอ่สรา้ง คาดว่าจะอยูท่ี่ 10.18 ล้านตัน ในป ี2559 
ที่ผ่านมา โดยสาเหตุของการเติบโตมาจากปัจจัยหลายประการ อาทิ การก่อสร้างโครงการภาครัฐอย่างรถไฟฟ้า
สายสีแดง ช่วงบางซื่อ-รังสิต รถไฟฟ้าส่วนต่อขยายสายสีเขียวช่วง หมอชิต-สะพานใหม่-คูคต และรถไฟฟ้าสาย
สีน้ำ�เงิน ส่วนต่อขยายช่วงบางซื่อ-ท่าพระ และหัวลำ�โพง-บางแค ซึ่งมีความต้องการใช้เหล็กมาใช้ในงานก่อสร้าง
ค่อนข้างมาก โดยเฉพาะในส่วนของการสร้างอุโมงค์ลอดแม่น้ำ�เจ้าพระยา 
	 นอกจากนี้ ปัจจัยหนุนที่ทำ�ให้ปริมาณการใช้เหล็กในประเทศสูงขึ้นส่วนหนึ่งมาจากตลาดผู้บริโภค ซึ่งใน
ระยะหลงันวตักรรมการกอ่สรา้งใหม่ๆ  หนัมาใชเ้หล็กมากข้ึน การต่อเติมท่ีอยูอ่าศยัโดยใช้โครงเหล็กและเมทลัชที  
เนื่องจากมีความแข็งแรง คงทนและสวยงาม
	 ทัง้นี ้ในป ี2560 ปริมาณโครงการกอ่สรา้งภาครฐัขนาดใหญอ่ยา่งรถไฟฟา้ในเขตกรงุเทพฯและปริมณฑล 
โครงการปรับปรุงรถไฟทางคู ่นา่จะยงัเปน็ปจัจยัหลกัทีห่นนุปรมิาณการใชเ้หลก็ในปนีี ้นอกจากนี ้กลุม่วสัดกุ่อสรา้ง
ประเภทสกร ูนอ็ต และตะปทูีต่อ้งใชใ้นงานกอ่สรา้งมคีวามต้องการใช้เหล็กในการผลิตเช่นกนั ปรมิาณการใชเ้หลก็
ในประเทศทีใ่ชใ้นการกอ่สร้างจะอยูท่ีป่ระมาณ 10.33-10.54 ลา้นตนั อยา่งไรกด็ ีผูป้ระกอบการธรุกจิวสัดกุ่อสรา้ง
และผู้ผลิตวัสดุก่อสร้างที่เกี่ยวเนื่องกับเหล็กและผลิตภัณฑ์เหล็กอาจจะต้องติดตามประเด็นทิศทางราคาเหล็ก 
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ปริมาณการจำหนายปูนซีเมนตในประเทศ อัตราการขยายตัวปริมาณการจำหนายปูนซีเมนตในประเทศ (YoY)

ทีอ่าจตอ้งเผชญิกบัความผนัผวนจากปจัจยัตา่งๆ อาทิ ราคาเหลก็ในตลาดโลกท่ียงัทรงตัวระดับสงู ทิศทางคา่เงนิบาท 
ที่มีแนวโน้มอ่อนค่าอาจจะมีผลต่อการนำ�เข้าเหล็กที่ต้นทุนจะปรับตัวสูงขึ้น อีกทั้งปริมาณความต้องการใช้เหล็ก 
ในประเทศที่เพิ่มขึ้นนั้นจะยิ่งเป็นปัจจัยกดดันราคาเหล็กให้มีโอกาสปรับขึ้นเช่นกัน

 กลุ่มปูนซีเมนต์เติบโตจากงานโครงการภาครัฐ ขณะที่กลุ่มงานก่อสร้างในภาคเอกชนยังชะลอตัว
	 สำ�หรับทิศทางของปูนซีเมนต์ในปี 2560 นี้ยังเติบโตได้ในกรอบจำ�กัด โดยหลักจะมาจากในกลุ่มงาน
กอ่สรา้งโครงการภาครฐั ในขณะทีต่ลาดกอ่สรา้งทีอ่ยูอ่าศยั ซึง่เปน็ตลาดทีม่กีารใชป้นูซเีมนตส์งู แตใ่นปนีีก้ารลงทนุ 
ในโครงการอสังหาริมทรัพย์ที่อยู่อาศัยยังชะลอตัว ทำ�ให้ปริมาณการใช้ปูนซีเมนต์ในปีนี้จึงขยายตัวไม่สูงนัก ซึ่งมี 
ส่วนช่วยให้ราคาปูนซีเมนต์ยังทรงตัวระดับใกล้เคียงกับปีที่ผ่านมา ศูนย์วิจัยกสิกรไทยคาดว่า ความต้องการใช้
ปูนซีเมนต์ในประเทศปี 2560 อาจจะเพิ่มขึ้นร้อยละ 2.0-3.5 จากที่หดตัวประมาณร้อยละ 2.3 ในปี 2559 หรือ
คิดเป็นปริมาณ 30,000 - 30,450 พันเมตริกตัน
	 อย่างไรกด็ ีแมค้าดวา่ปรมิาณการใชปู้นซเีมต์จะปรบัตัวดีข้ึน แต่ผู้ประกอบการกอ่สรา้งโครงการกอ่สรา้ง
ขนาดใหญข่องภาครัฐจะมกีารส่ังซือ้โดยตรงกบัผูผ้ลติปนูซเีมนต ์ขณะทีใ่นสว่นของผูป้ระกอบการเอสเอม็อคีา้วัสดุ
ก่อสร้างอาจจะได้รับอานิสงส์จากโครงการก่อสร้างขนาดเล็ก นอกจากนี้ตลาดผู้บริโภคในส่วนของการซ่อมแซม
หรือปรับปรุงที่อยู่อาศัยซึ่งเป็นตลาดที่มีการใช้ซีเมนต์เช่นกัน ก็ยังขยายตัวได้ใกล้เคียงกับปีที่ผ่านมา
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ดัชนีราคาเหล็กและผลิตภัณฑ์เหล็ก

ที่มา: กระทรวงพาณิชย์ สถาบันเหล็กและเหล็กกล้าแห่งประเทศไทย
และศูนย์วิจัยกสิกรไทย

ที่มา: ธนาคารแห่งประเทศไทยและศูนย์วิจัยกสิกรไทย
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	 ปจัจบุนัผู้ผลิตผลิตภัณฑว์สัดกุอ่สร้างไดพ้ฒันานวตักรรม ทีช่ว่ยประหยดัเวลาในงานกอ่สรา้งและงา่ยตอ่
การนำ�มาใช้ อีกท้ังยังได้มีการออกแบบวัสดุก่อสร้างที่มีลักษณะเฉพาะสอดคล้องกับงานก่อสร้างที่ต้องการความ
คงทน อายุการใช้งานนาน เป็นมิตรต่อส่ิงแวดล้อม และช่วยประหยัดเวลาในการก่อสร้าง โดยเฉพาะปัจจุบัน
อุตสาหกรรมก่อสร้างมีปัญหาการขาดแคลนแรงงาน ผู้ผลิตวัสดุก่อสร้างได้มีการพัฒนาออกแบบวัสดุก่อสร้างที่
ง่ายต่อการก่อสร้าง สำ�หรับเทรนด์ที่น่าสนใจที่มีผลต่อการเปลี่ยนแปลงในตลาดวัสดุก่อสร้าง อาทิ

 กระแสวัสดุยุคใหม่ใช้ง่าย มากประโยชน์ ตอบโจทย์ทุกการใช้งาน
	 ผู้บริโภคยุคใหม่ต้องการความสะดวก รวดเร็ว และประโยชน์ที่เพิ่มขึ้น ดังนั้น เทคโนโลยีและนวัตกรรม
วสัดกุอ่สรา้งและตกแตง่จงึตอ้งมกีารพฒันาเพือ่ใหก้ารทำ�งานกอ่สรา้งมคีวามงา่ย ลดเวลาและแรงงานในการทำ�งาน 
อาท ิผลติภณัฑส์ารผสมคอนกรตีลดความหนดื อาคารสำ�เรจ็รปูท่ีสามารถประกอบและพับเกบ็ได้งา่ย ถกูออกแบบ
และใช้วัสดุที่ช่วยลดอุณหภูมิ หรือกระเบื้องนาโน ซึ่งมีคุณสมบัติพิเศษทั้งในการดูดซับกลิ่น ความชื้นและป้องกัน
ไรฝุ่น ตลอดจนบ้านโครงสร้างเหล็กที่ประกอบง่ายและติดตั้งสะดวก รวมถึงสามารถรื้อถอนและนำ�ไปติดตั้งใหม่
ได้ง่ายเมื่อเทียบกับโครงสร้างถาวรประเภทคอนกรีตเสริมเหล็ก เป็นต้น

 กระแสอนุรักษ์ เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม
	 การสร้างอาคารที่มีการใช้งานทรัพยากรธรรมชาติให้เกิดประสิทธิภาพสูงสุด (Green Building) เริ่มได้
รับความสนใจจากเจ้าของอาคาร ผู้พัฒนาอสังหาริมทรัพย์ ผู้เช่าพื้นที่อาคารสำ�นักงาน และผู้อยู่อาศัยเพิ่มมาก
ขึ้นตามลำ�ดับ ขณะที่ภาครัฐเองก็เร่งผลักดันมาตรฐานประสิทธิภาพพลังงานในอาคาร (Building Energy Code: 
BEC) ฉบับใหม่ เพื่อให้ครอบคลุมการออกแบบโดยรวมของอาคารทั้ง 6 ด้าน คือ ระบบกรอบอาคาร ระบบไฟฟ้า

เทรนด์วัสดุก่อสร้าง

4 เทรนดมาแรง

• ใชงาย ตอบโจทยทุกการใชงาน
• เปนมิตรตอสิ่งแวดลอม
• โดนใจผูสูงอายุ
• รองรับอุตสาหกรรมยุค 4.0

 กลุ่มวัสดุก่อสร้างอื่นๆ
	 ทั้งนี้สำ�หรับกลุ่มผู้ประกอบการค้าวัสดุก่อสร้างประเภทอื่นๆ คงจะต้องพิจารณาเป็นรายตลาด โดยกลุ่ม
ที่ผลิตหรือค้าวัสดุก่อสร้างที่เกี่ยวเนื่องกับงานโครงการภาครัฐยังเติบโตได้ อาทิ กลุ่มผลิตภัณฑ์คอนกรีตสำ�เร็จรูป
อย่างท่อคอนกรีต บ่อพักสายไฟใต้ดิน (จากโครงการท่ีจะนำ�สายไฟลงใต้ดิน) ตอม่อสายไฟฟ้า จะเติบโตตาม
โครงการก่อสร้างภาครัฐ เช่นเดียวกับกลุ่มอุปกรณ์ไฟฟ้าและสายไฟฟ้า กลุ่มผลิตภัณฑ์ประปาและท่อประปา ที่จะ
ได้รับอานิสงส์จากงานก่อสร้างภาครัฐ อย่างไรก็ดี ในกลุ่มที่เป็นผนังและพื้นสำ�เร็จรูป อิฐมวลเบา เสาเข็มสำ�หรับ
อาคารสูง สุขภัณฑ์ กระเบื้องปูพื้น และหลังคา ยังได้รับแรงกดดันจากการลงทุนก่อสร้างภาคเอกชนที่ชะลอตัว 
เนื่องจากปริมาณการลงทุนโครงการใหม่ยังมีไม่มากนัก
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แสงสว่าง ระบบปรับอากาศ อุปกรณ์ผลิตน้ำ�ร้อน การใช้พลังงานรวมในอาคาร และการใช้พลังงานหมุนเวียน  

ดังนั้น ผู้ประกอบการวัสดุก่อสร้างควรนำ�หลักเกณฑ์การประเมิน Green Building ตามมาตรฐาน LEED และ 

TREE1 มาใช้เปน็แนวทางในการออกแบบและพฒันาวัสดุกอ่สรา้งเพ่ือรองรบัการเติบโตของอาคารสีเขียวในอนาคต 

อาทิ การพัฒนากระจกประหยัดพลังงาน การพัฒนาวัสดุก่อสร้างให้มีส่วนผสมของวัสดุรีไซเคิล และการใช้วัสดุที่

ปลดปลอ่ยสารประกอบอนิทรยีท์ีร่ะเหยงา่ย (Volatile Organic Compounds: VOCs) ซึง่เป็นอันตรายต่อสขุภาพ

ให้น้อยลงไม่ว่าจะเป็นในกลุ่มสีทาอาคาร ไม้แปรรูป แผ่นบุผนังและฉากกั้นห้อง หลังคาปลอดแร่ใยหิน เป็นต้น

 การเข้าสู่สังคมผู้สูงวัยของไทย

	 จำ�นวนและสัดส่วนของประชากรผู้สูงอายุมีแนวโน้มเพิ่มขึ้นอย่างรวดเร็ว สำ�หรับไทยนั้นคาดว่าจะก้าว

สู่สังคมผู้สูงอายุโดยสมบูรณ์ในปี 2567 ที่สัดส่วนประชากรที่มีอายุมากกว่า 60 ปี จะเพิ่มเป็นร้อยละ 20 ของ

ประชากรไทยทั้งหมด ดังนั้น ที่อยู่อาศัยจะต้องตอบโจทย์ผู้สูงอายุโดยต้องมีความปลอดภัยและสะดวก เพราะ

ด้วยความเสื่อมของร่างกายตามธรรมชาติ และการที่ต้องเผชิญกับปัญหาโรคภัยเรื้อรัง อีกทั้งแนวโน้มที่ผู้สูงอายุ

จะอยู่ลำ�พงัคนเดียวมีมากขึ้น จึงนับเป็นความท้าทายของผู้ผลิตวัสดุก่อสร้างของไทยที่จะต้องเร่งสร้างมูลค่าเพ่ิม

และนวัตกรรมในสินค้าให้สอดคล้องกับวิถีชีวิตของผู้สูงอายุนับจากนี้

 กระแสการพัฒนาอุตสาหกรรมเข้าสู่ยุค Industry 4.0

	 ปจัจบุนับรษิทัอสงัหารมิทรพัยช์ัน้นำ�ตา่งๆ ได้มกีารปรบัตัวรองรบั Industry 4.0 ด้วยการชู “PROP TECH” 

หรือ Property Technology มาต่อยอดการให้บริการและสร้างมูลค่าเพิ่ม เพื่อเพิ่มความน่าเชื่อถือและขยายกลุ่ม

ฐานลูกค้า ไม่ว่าจะเป็นระบบ Home Automation ซึ่งเป็นระบบควบคุมอัตโนมัติภายในบ้านหรืออาคาร ที่ถูก

นำ�มาใช้งานเพื่อสร้างความสะดวกสบายและความปลอดภัยสำ�หรับผู้อาศัยผ่านระบบดิจิทัล หรือระบบ Internet 

of Things ที่เป็นการสื่อสารกับอุปกรณ์เครื่องใช้ภายในบ้านผ่านโครงข่ายอินเทอร์เน็ตแบบเรียลไทม์ ช่วยสั่งงาน

อุปกรณ์ไฟฟ้า ตรวจสอบผู้บุกรุก เป็นต้น

	 แนวโน้มดังกล่าว นับเป็นความท้าทายอย่างมากต่ออุตสาหกรรมวัสดุก่อสร้างของไทย โดยเฉพาะกลุ่ม 

SME ทีจ่ำ�เป็นตอ้งเรง่ปรบัตวัเพือ่รองรบัการพฒันาของภาคอสงัหารมิทรพัยห์รอืเทคโนโลยกีารกอ่สรา้งทีท่นัสมัยขึน้  

ด้วยการนำ�เทคโนโลยีและนวัตกรรมต่างๆ เข้ามามีส่วนช่วยเพื่อลดต้นทุนและเพิ่มประสิทธิภาพของการทำ�งาน  

ซึง่การลงทนุด้านวจิยัและพฒันาเพือ่สรา้งมลูคา่เพิม่ของคณุภาพสนิคา้และบรกิารจะชว่ยสรา้งความแตกตา่งให้กบั

ผลิตภัณฑ์ของไทยและเสริมศักยภาพการแข่งขันในระยะยาว เช่น สินค้านวัตกรรมเพื่อประหยัดพลังงาน สินค้า

นวตักรรมทีต่า้นแผน่ดนิไหว เพราะนบัวนัจะเปน็ส่ิงใกล้ตัวผู้คนในโลกมากข้ึน ตลอดจนถงึการนำ�เสนอสนิคา้ทีช่ว่ย

อำ�นวยความสะดวกใหแ้กผู่บ้รโิภคทีห่นัมาซอ่มแซมตกแตง่บา้นดว้ยตนเองมากขึน้ เชน่ ปนูฉาบสำ�เรจ็รปูทีฉ่าบงา่ย 

เทคโนโลยีที่ช่วยให้ลูกค้าสามารถจำ�ลองการออกแบบสีห้องได้แบบเรียลไทม์ ที่สามารถโหลดแอพพลิเคชันการใช้

งานไดท้ัง้บนสมาร์ทโฟนและแทบ็เลต ตลอดจนเทคโนโลยใีนการลดขัน้ตอนในการตดิตัง้วัสดุกอ่สรา้งตา่งๆ เปน็ตน้

1	มาตรฐาน Leading in Energy & Environment Design (LEED) ที่พัฒนาโดยสถาบันผู้รับรองการเป็น Green Building ของสหรัฐฯ หรือ U.S. Green Business Council (USGBC)  
	และ มาตรฐาน Thai’s Rating of Energy and Environment Sustainability (TREE) ที่พัฒนาโดยสถาบันผู้รับรองการเป็น Green Building ของไทย หรือ Thai Green Building  
	 Institution (TGBI) อันประกอบไปด้วยเกณฑ์กำ�หนด 3 ด้านคือ 1) พลังงานและบรรยากาศ (Energy and Atmosphere: EA) 2) วัสดุและทรัพยากร (Materials and Resources:  
	MR) 3) คุณภาพของสภาพแวดล้อมภายในอาคาร (Indoor Environmental Quality: IEQ)
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	 สำ�หรบัโอกาสของอตุสาหกรรมการผลติวัสดกุอ่สรา้งของไทยในป ี2560 ทีเ่ดน่ชดันา่จะเปน็แรงอดัฉดีเงนิ
เข้าสู่ระบบเศรษฐกิจจากรัฐบาลในภาคการก่อสร้าง โดยเฉพาะผู้ประกอบการวัสดุก่อสร้างที่รับงานจากผู้รับเหมา
โครงการภาครัฐและสามารถผลิตอุปกรณ์และวัสดุก่อสร้างท่ีมีขนาดเฉพาะและมีความแข็งแรงเป็นพิเศษได้ตาม
มาตรฐานที่กำ�หนด อาทิ กลุ่มงานโครงสร้าง เช่น เหล็กเส้น เหล็กข้ออ้อย ปูนซีเมนต์ แผ่นคอนกรีตสำ�เร็จรูป และ
ทราย เป็นต้น รวมถึงวัสดุที่เกี่ยวเนื่อง อาทิ อะลูมิเนียม ลวดและทองแดง กลุ่มวัสดุอุปกรณ์อย่างตะปู หรือน็อต 
และกลุม่ถงัน้ำ� ทอ่น้ำ�และระบบน้ำ� เปน็ตน้ อยา่งไรกต็าม โดยสว่นมากแลว้ผูร้บัเหมาหลกัมกัจะทำ�ข้อตกลงลว่งหนา้ 
กับผู้ผลิตรายใหญ่เป็นหลัก ดังนั้นผู้ประกอบการผลิตวัสดุก่อสร้าง SME ที่จะเข้าไปมีส่วนร่วมได้นั้นก็อาจจะต้อง
อาศัยงานจากผู้รับเหมาช่วง (Sub-Contract) ในงานกลุ่มย่อยๆ มากกว่า อาทิ โครงการก่อสร้างและปรับปรุง
ถนนทั่วประเทศ โครงการก่อสร้างพื้นฐานด้านแหล่งน้ำ� รวมทั้งโครงการก่อสร้างในท้องถิ่นภายใต้งบประมาณ  
18 กลุ่มจังหวัด ซึ่งคาดว่าจะเริ่มทยอยเซ็นสัญญาโครงการตั้งแต่เดือนมีนาคมไปจนถึงเดือนกันยายน 2560 นี้

	 นอกจากนี้ ผู้ผลิตวัสดุก่อสร้างอาจจะเผชิญความผันผวนและการแข่งขันด้านราคา โดยเฉพาะกับสินค้า
นำ�เข้าจากแหล่งผลิตที่มีต้นทุนต่ำ�อย่างจีนและเวียดนาม ผู้ประกอบการผลิตวัสดุก่อสร้าง SME ไทยควรให้ความ
สำ�คัญกับการพัฒนาสินค้าที่สร้างมูลค่าเพิ่มมากข้ึน โดยอาจจำ�เป็นต้องหาพันธมิตรท้ังภาครัฐ เอกชน สถาบัน
การศึกษา หรือแม้กระทั่งสถาบันการเงิน เพื่อร่วมลงทุนในนวัตกรรมและเทคโนโลยีหรือ R&D ควบคู่ไปกับการ
หาโอกาสลงทุนในตลาดศักยภาพใหม่ และการขยายช่องทางการตลาดทั้ง B2B และ B2C ผ่านช่องทางออนไลน์
หรือการประยุกต์ใช้แอพพลิเคชันต่างๆ อยู่เสมอ
	 ภาพรวมธรุกจิคา้วสัดกุอ่สร้างในป ี2560 มสีญัญาณบวกจากแผนการลงทุนโครงสรา้งพ้ืนฐานตัง้แตป่ ี2559  
และลงทนุยาวตอ่เนือ่งในป ี2560 และปตีอ่ๆไป โดยโครงการลงทุนขนาดใหญข่องภาครฐัและงานกอ่สรา้งโครงการ
ลงทุนของภาคเอกชนที่มีการใช้วัสดุก่อสร้างในปริมาณที่มากนั้น ส่วนใหญ่จะเป็นสั่งตรงจากโรงงานผู้ผลิต 
	 ในสว่นของธรุกจิคา้วสัดกุอ่สร้างขนาดกลางและขนาดเลก็ หรอื SME จะได้รบัอานสิงสจ์ากโครงการภาครฐั 
ในกลุม่งานขนาดเลก็ อาท ิซอ่มแซมอาคาร สถานท่ีราชการ การขุดเจาะหรอืซอ่มแซมแหล่งน้ำ� เป็นต้น นอกจากนี ้ 
ตลาดสำ�หรบัผูป้ระกอบการธรุกจิคา้วสัดกุอ่สร้างขนาดกลางและขนาดเลก็จะเปน็กลุม่ลกูคา้รายยอ่ยเปน็สว่นใหญ่ 
สำ�หรบัมลูคา่ตลาดของธรุกจิคา้ปลกีวสัดกุอ่สรา้งในป ี2560 นา่จะมมีลูคา่ตลาดประมาณ 460,000 - 470,000 ลา้นบาท  
ขณะที่ผู้เล่นหลักในตลาดยังคงเป็นผู้ประกอบการธุรกิจโมเดิร์นเทรดวัสดุก่อสร้าง โดยเฉพาะธุรกิจในรูปแบบ 
โฮมเซ็นเตอร์ 
	 สำ�หรับปัจจัยท้าทายธุรกิจค้าปลีกวัสดุก่อสร้าง โดยเฉพาะสำ�หรับผู้ประกอบการ SME ที่สำ�คัญคือ 
การตอบโจทย์ความต้องการของผู้บริโภคที่หลากหลาย และภาวะการแข่งขันสูงกับผู้ค้าปลีกค้าส่งวัสดุก่อสร้าง 
ที่มีเครือข่ายหรือนำ�เสนอบริการที่ครบวงจรให้กับผู้บริโภค รวมทั้งผู้ประกอบการร้านค้าเฉพาะอย่าง (Specialty 
Stores) ที่มีการแข่งขันในบางสายผลิตภัณฑ์ เช่น ร้านค้าประเภทเฟอร์นิเจอร์ สินค้าตกแต่งบ้าน สุขภัณฑ์ และ
จำ�หน่ายเฉพาะวัสดุก่อสร้าง

โอกาสและความท้าทายของผู้ประกอบการค้าวัสดุก่อสร้าง

โอกาสและความท้าทายของผู้ประกอบการผลิตวัสดุก่อสร้าง
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	 ทัง้นี ้ธรุกจิคา้ปลกีวสัดกุอ่สรา้งสามารถสรา้งความได้เปรยีบในการแข่งขันได้โดยการสรา้งความภกัดขีอง

ลกูคา้ ซึง่เปน็ผลมาจากคณุภาพของวสัดกุอ่สรา้ง การกำ�หนดราคาทีม่มีาตรฐาน การส่งเสรมิการตลาดท่ีเหมาะสม  

การให้บริการที่สะดวก รวดเร็วและเป็นกันเอง บรรยากาศท่ีดีภายในร้าน การมีทำ�เลท่ีสะดวกในการเดินทาง  

การสรา้งความสมัพนัธก์บัคูค่า้ และพนกังานมคีวามสามารถในการอธบิายและเปรยีบเทยีบความแตกตา่งของสนิคา้

ให้กับลูกค้า ขณะเดียวกันการแข่งขันที่ไร้ขีดจำ�กัดในยุคไทยแลนด์ 4.0 ที่ใช้เทคโนโลยีเป็นตัวนำ�ไปสู่การพัฒนา

สินค้านวัตกรรมก็อาจจะกลายเป็นจุดเปล่ียนธุรกิจวัสดุก่อสร้างของไทยให้ก้าวขึ้นไปอีกขั้นและอาจจะประยุกต์ใช้

กับช่องทางเดิมๆ ควบคู่ไปด้วยดังนี้

• สรางเครือขายธุรกิจ
• จัดกิจกรรมการตลาด
• ดูแลลูกคาดวยความใสใจ

3 เทคนิคสรางความ
ไดเปรียบคูแขง

	 	Connection Collection การอาศยัความสัมพันธใ์นเชิงธรุกจิ ยงัคงเป็นส่ิงท่ีจำ�เปน็ต้องมอียา่ง

มากในการทำ�ธุรกิจในประเทศแถบเอเชีย ที่อาจจะหาได้ง่ายขึ้นผ่านทางอินเทอร์เน็ตหรือโซเชียลมีเดีย แต่

ก็ต้องมีการตรวจสอบให้ดีด้วยเพื่อความยั่งยืน

	 	Event Marketing จากการที่พฤติกรรมของผู้บริโภคมีความซับซ้อนมากขึ้น เพราะเกิดจาก

การได้รับข้อมลูทีม่ากขึน้ ในบางครัง้การจดั Event Marketing กเ็ป็นอีกส่ิงหนึง่ท่ีทำ�ใหลู้กคา้ได้ทดลองและ

ได้เห็นตัวตนที่แท้จริงของร้านก่อนที่จะใช้บริการ เพราะในโลกออนไลน์ลูกค้ายังมีความระมัดระวังอยู่บ้าง

ว่าสินค้าหรือบริการนั้นๆ เป็นอย่างไร โดย Event Marketing ยังคงสามารถเป็นส่วนเสริมทั้งเรื่องแบรนด์

และยอดขายไดต่้อจากเคร่ืองมอืดจิทิลั ดว้ยการจดัแคมเปญการตลาดและรกุตลาดอคีอมเมริซ์ หรอืนำ�วสัดุ

ก่อสร้างที่ลูกค้านิยมซื้อมาจัดเป็นชุดสินค้าในราคาพิเศษ เป็นต้น

	 	Personalized Gift การทำ�การตลาดดิจิทัลส่วนใหญ่ผู้ประกอบการจะเน้นไปท่ีการหาลูกค้า 

รายใหม่ๆ  จนอาจจะมองขา้มทีจ่ะรกัษาลกูคา้เกา่ แต่ด้วยยคุของลกูคา้เป็นศนูยก์ลางเช่นปัจจบัุน หากสามารถ

ดูแลลูกค้าเป็นอย่างดี ย่อมก่อให้เกิดความสัมพันธ์ท่ีดี และนำ�ไปสู่การบอกปากต่อปากจนผู้ประกอบการ 

อาจจะไม่ต้องพึ่งพางบประมาณในการโฆษณาเลยก็เป็นไปได้ และหมายรวมถึงการให้ของขวัญวันเกิด  

สิทธิพิเศษต่างๆ สำ�หรับลูกค้าที่อาจจะนำ�สู่การเขียนรีวิวจากลูกค้าในโซเชียลเน็ตเวิร์กกลับมาอีกด้วย มีผล

ให้ช่วยประหยัดทั้งงบและเพิ่มยอดขายตามมา
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การปรับตัวของผู้ผลิตและผู้ค้าวัสดุก่อสร้างท่ามกลางโอกาสและความท้าทาย

ผูผลิตวัสดุกอสราง

โอกาสตลาดในประเทศ

• งานกอสรางโครงการโครงสรางพื้นฐานของภาครัฐ และงานกอสรางหรือลงทุนในพื้นที่ตางๆ 
 ภายใตงบกลุมจังหวัด
• งานซอมแซมและฟนฟูสิ่งปลูกสรางหลังปญหาอุทกภัยในภาคใต
• งานกอสรางโครงการที่อยูอาศัยที่เปดตัวใหมในทำเลศักยภาพของภาคเอกชน แตโดยรวมแลว
 แนวโนมยังเปนไปในทิศทางที่ระมัดระวัง

• B2B: การจับมือรวมเปนพันธมิตร ทั้งภาครัฐ ผูพัฒนาอสังหาริมทรัพย ผูรับเหมากอสราง 
 สถาบันการศึกษา และสถาบันการเงิน เพื่อพัฒนาผลิตภัณฑใหตอบโจทยความตองการของ
 ลูกคาที่หลากหลายและเฉพาะเจาะจงใหไดมากขึ้น (Customized, Tailor-made)
• B2C: การขยายชองทางการเขาถึงลูกคา ดวยการผสมผสานชองทางหนารานกับชองทางออนไลน 
 เพื่ออำนวยความสะดวกในยุคที่ผูบริโภคตองการความรวดเร็ว โดยอาจนำแอพพลิเคชัน
 มาเปนตัวชวย อาทิ Chatbot ซึ่งเปนระบบตอบขอความอัตโนมัติ และระบบการชำระเงินออนไลน 
 ตลอดจนการสรางชุมชนออนไลนผาน Facebook Line Instagram เพื่อเปนชองทางสื่อสาร
 การตลาดไปถึงลูกคา

โอกาสตลาดตางประเทศ

• การสงออกสินคาวัสดุกอสรางไปยังตลาด
 ประเทศเพื่อนบานที่ยังมีแนวโนมเติบโตได 
 อาทิ อินเดีย เวียดนาม เมียนมา

• การเปนสวนหนึ่งในซัพพลายเชนของ
 ผูประกอบการที่เขาไปลงทุนในตลาดศักยภาพ 
 อาทิ ตลาดที่ยังมีการขยายตัวของภาค
 การกอสรางอยาง CLMV

ความทาทาย

กลยุทธหรือแนวทาง
การปรับตัวของ SME

• การแขงขันดานราคากับสินคานำเขา
 โดยเฉพาะจากจีนและเวียดนาม
• ราคาวัตถุดิบผันผวนตามภาวะตลาดโลก
• ขอจำกัดในการลงทุนเพื่อพัฒนาเทคโนโลยี
 การผลิตใหมๆ ซึ่งมักมีตนทุนสูง

• กำลังซื้อของผูบริโภคยังไมฟนตัวอยางชัดเจน
• พฤติกรรมของผูบริโภคเปลี่ยนแปลงเร็วและมี
 ความหลากหลาย
• การแขงขันสูงกับรานคาวัสดุกอสรางที่มี
 เครือขาย และรานคาวัสดุกอสรางเฉพาะอยาง
 (Specialty Store)

• การพัฒนาผลิตภัณฑที่สรางมูลคาเพิ่ม 
 ตอบโจทยความตองการของผูบริโภคที่
 หลากหลาย โดยอาศัยการประยุกตใช
 นวัตกรรมและเทคโนโลยี
• การผลิตสินคาใหไดตามมาตรฐานที่ทางการ
 ทั้งในและตางประเทศกำหนด เพื่อเปดโอกาส
 ในการเขาสูตลาดตางๆ ไดมากขึ้น

• การศึกษาพฤติกรรมของลูกคา เพื่อใหสามารถ
 วางแผนคัดเลือกและสตอกสินคาตางๆ 
 ไดอยางเหมาะสม ซึ่งรวมถึงการมองหาลูทาง
 การนำวัสดุกอสรางที่ไดมาตรฐานและเปนที่
 นิยมในตางประเทศมาจำหนายในไทย 
 เพื่อสรางโอกาสทางธุรกิจ
• การศึกษาหาความรูในผลิตภัณฑวัสดุกอสราง
 ใหมๆ อยูเสมอ เพื่อจะไดสามารถใหขอมูล
 ที่เปนประโยชนกับลูกคาได 

ผูคาวัสดุกอสราง



Analysis10

อัพเดตเทรนดความรูธุรกิจไมรูจบ
ทุกที่ทุกเวลา ไดที่

	 1)	การเบิกจ่ายงบประมาณภาครัฐว่าสามารถดำ�เนินการได้ตามแผนได้มากน้อยเพียงใด
	 2)	อตัราแลกเปลีย่นทีม่แีนวโนม้ผนัผวนมากขึน้ จากการดำ�เนนินโยบายของเศรษฐกจิหลกั และการเปลีย่น
ผา่นทางการเมอืงของหลายประเทศในยโุรป ซึง่ผูส้ง่ออกไทยจงึควรเตรยีมเครือ่งมอืในการปอ้งกนัความเสีย่งให้พรอ้ม
	 3)	กำ�ลังซื้อของครัวเรือนไทยที่ยังมีข้อจำ�กัดในการฟื้นตัวทั้งจากค่าจ้างที่เพิ่มขึ้นช้าลง และหนี้ครัวเรือนที่
ยังทรงตัวในระดับสูง ที่อาจกระทบต่ออุปสงค์ในภาคที่อยู่อาศัย
	 4)	ศักยภาพในการส่งออกไปยังกลุ่ม CLMV เพราะแม้ว่าปัจจุบันมูลค่าการส่งออกวัสดุก่อสร้างไปยัง
กลุ่มอาเซียน โดยเฉพาะตลาด CLMV จะยังเติบโตแต่เป็นไปในอัตราที่ลดลง (ส่วนหนึ่งมาจากการลงทุนโดยตรง
จากต่างประเทศในสินค้าวัสดุก่อสร้างและไทยเองที่มีการขยายฐานการผลิตไปยังกลุ่มประเทศดังกล่าว จึงมีผลให้ 
การนำ�เข้าจากไทยลดลง) ดังนั้นเพื่อให้สินค้าไทยสามารถเติบโตได้อย่างมีเสถียรภาพและยั่งยืน ผู้ประกอบการไทย
ควรมีการปรับเปล่ียนประเภทของสินค้าเป็นสินค้าวัสดุก่อสร้างที่มีมูลค่าเพิ่มสูงขึ้นหรือสินค้านวัตกรรมใหม่ๆ เช่น 
กลุ่มวัสดุปูพื้นไม้สังเคราะห์ กลุ่มสีทาบ้านที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม เป็นต้น เพราะการพัฒนาเมืองและที่อยู่อาศัย
ของ CLMV โดยเฉพาะในเมืองใหญ่อย่างย่างกุ้ง มัณฑะเลย์ พนมเปญ เวียงจันทน์ ฮานอย และโฮจิมินห์ซิตี้  
ยังมีแนวโน้มเติบโตได้อีก 
	 5)	การปรับตัวของราคาของวัตถุดิบเคมีภัณฑ์ และต้นทุนพลังงานที่เพิ่มขึ้น อาจมีผลต่อต้นทุน ทั้งนี้ 
การวางแผนสต๊อกสินค้าอาจต้องจับจังหวะเพ่ือหลีกเลี่ยงการขาดทุน เพราะเมื่อราคาวัตถุดิบปรับขึ้น อาจทำ�ให้ 
ผู้ผลิตเพิ่มกำ�ลังการผลิต และมีผลตามมาให้ราคาสินค้าปรับลดลงในเวลาต่อมาได้เช่นกัน
	 6)	การยกเครื่องมาตรฐานผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม (มอก.) ในสินค้ากลุ่มเหล็ก และกลุ่มสี จากมาตรฐาน
ทั่วไปเป็นมาตรฐานบังคับ ที่แม้ว่าตามกระบวนการจะใช้เวลาเป็นปีกว่าจะแล้วเสร็จ แต่ผู้ประกอบการก็ต้องติดตาม
อย่างใกล้ชิดเพื่อเตรียมตัวในการที่จะต้องปรับปรุงคุณภาพตลอดกระบวนการผลิตและปรับเปลี่ยนสินค้าที่มีอยู่ให้ได้
มาตรฐานบงัคบัใหม ่อยา่งไรกต็าม นา่จะสง่ผลดใีนการยกระดบัคณุภาพของสนิคา้ ขณะทีป่ระชาชนกจ็ะไดใ้ช้สนิคา้
ที่ปลอดภัยขึ้น

• อัตราแลกเปลี่ยนผันผวน
• กำลังซื้อครัวเรือนยังจำกัด
• ตลาด CLMV ไมโตตามคาด
• ตนทุนสูงจากราคาวัตถุดิบเพิ่ม

4 เรื่องควรระวัง

ประเด็นที่ต้องติดตาม


