


Analysis1

	 อุตสาหกรรมการผลิตวัสดุก่อสร้างของไทยส่วนใหญ่เป็นการผลิตเพ่ือใช้ในประเทศ  อย่างไรก็ดี ผู้ผลิต

วัสดุก่อสร้างที่เห็นโอกาสการทำ�ตลาดในต่างประเทศจะมีการผลิตเพ่ือการส่งออกโดยตลาดส่งออกวัสดุ

ก่อสร้างส่วนใหญ่เป็นกลุ่มประเทศในภูมิภาคอาเซียน  ซ่ึงการส่งออกสินค้าวัสดุก่อสร้างไปยังประเทศอาเซียน

ส่วนหนึ่งเป็นการส่งสินค้าจากผู้ผลิตไทยไปยังร้านค้าวัสดุก่อสร้างของไทยที่ไปเปิดสาขา หรือมีตัวแทน

จำ�หน่ายสินค้าในประเทศอาเซียนอย่างร้านค้าวัสดุก่อสร้างในเมียนมา   สปป.ลาว กัมพูชา และมาเลเซีย 

เป็นต้น  ซึ่งการที่ผู้ประกอบการไทยขยายสาขาร้านค้าวัสดุก่อสร้างไปยังประเทศในกลุ่มอาเซียน น่าจะ

เป็นผลดีสำ�หรับผู้ประกอบการผลิตวัสดุก่อสร้างและอุปกรณ์ขนาดกลางและขนาดเล็กในการที่จะทำ�ตลาด

ผ่านช่องทางของผู้ประกอบการไทย  โดยการส่งสินค้าไปขายในร้านค้าของผู้ประกอบการไทย 	

	 แต่การส่งออกวัสดุก่อสร้างไปยังตลาดอาเซียนก็มีความท้าทาย เน่ืองจากต้องเผชิญกับการแข่งขัน

จากสินค้าวัสดุก่อสร้างท่ีผลิตในประเทศน้ันๆ เช่น สินค้าวัสดุก่อสร้างในกลุ่มเหล็กและผลิตภัณฑ์เหล็ก ซ่ึง

เวียดนาม มาเลเซียและอินโดนีเซีย มีอุตสาหกรรมการผลิตเหล็กท่ีเข้มแข็ง นอกจากน้ียังต้องเผชิญกับการ

แข่งขันจากการนำ�เข้าสินค้าวัสดุก่อสร้างจากประเทศอ่ืน โดยเฉพาะการนำ�เข้าสินค้าจากจีน ซ่ึงสินค้าจีนจะ

มีราคาถูกกว่าสินค้าท่ีมาจากไทย หรือในกลุ่มสินค้าวัสดุก่อสร้างท่ีมีคุณภาพสูงจะมีการนำ�เข้ามาจากญ่ีปุ่น 

ยุโรปและอเมริกา เป็นต้น อย่างไรก็ดี สินค้าวัสดุก่อสร้างและอุปกรณ์ของไทย อาทิ กลุ่มสีทาอาคาร วัสดุ

กระเบ้ืองปูพ้ืนและผนัง อุปรณ์จำ�พวกก็อก วาล์ว น็อตและสกรู ของไทยยังมีโอกาสในการทำ�ตลาด โดยเฉพาะ 

การเข้าไปทำ�ตลาดในประเทศเมียนมา กัมพูชา และสปป.ลาว ซ่ึงนับว่าเป็นตลาดท่ีคู่แข่งยังไม่สูงนัก

การสร้างแบรนด์สินค้าให้เป็นท่ีรู้จักจะง่าย เน่ืองจากผู้บริโภคในประเทศเพ่ือนบ้านเร่ิมคุ้นชินกับแบรนด์สินค้าไทย 

	 สถานการณ์ตลาดส่งออกวัสดุก่อสร้างของไทยไปยังตลาดอาเซียนจะมีความแตกต่างกันในแต่ละ

ผลิตภัณฑ์วัสดุก่อสร้าง โดยตั้งแต่ต้นปี 2560 ที่ผ่านมา การส่งออกสินค้าวัสดุก่อสร้างที่เป็นกลุ่มวัสดุ

ก่อสร้างหลักอย่างปูนซิเมนต์ และกลุ่มเหล็กและผลิตภัณฑ์เหล็กไปยังตลาดอาเซียนหดตัวลง ซ่ึงส่วนหน่ึง

มาจากการแข่งขันท่ีสูง อย่างไรก็ดี สินค้าวัสดุก่อสร้างอ่ืนๆ อาทิ สีทาอาคาร กลุ่มวัสดุก่อสร้างประเภท

ก็อก วาล์วและส่วนประกอบ ยังเติบโตได้ดี สำ�หรับการส่งออกสินค้าวัสดุก่อสร้างไปยังอาเซียนต้ังแต่ต้นปี

ท่ีผ่านมา แบ่งตามผลิตภัณฑ์ ดังน้ี

	



Analysis2

	 กลุ่มปูนซิเมนต์ 

	 ด้วยลักษณะของอุตสาหกรรมปูนซิเมนต์ในประเทศนั้น ตลาดปูนซิเมนต์ส่วนใหญ่จะผลิตเพื่อการ

ใช้ในประเทศ ผู้ผลิตปูนซิเมนต์และส่งออกของไทยจะเป็นกลุ่มผู้ประกอบการรายใหญ่ สำ�หรับตลาดส่งออก

ปูนซิเมนต์ของไทยจะเป็นตลาดในอาเซียน แม้จะมองว่าตลาดในประเทศกลุ่มอาเซียนเป็นตลาดที่ยัง

มีความต้องการใช้ปูนซิเมนต์สูง เน่ืองจากหลายประเทศในภูมิภาคน้ี ยังมีการลงทุนโครงสร้างพ้ืนฐาน และ

การขยายตัวของตลาดอสังหาริมทรัพย์ แต่เนื่องจากตลาดปูนซิเมนต์ในอาเซียนมีการแข่งขันที่สูงทั้งจาก

จีน และในประเทศอาเซียนเองอย่างเวียดนามท่ีมีการผลิตปูนซิเมนต์ นอกจากน้ียังมาจากการท่ีผู้ผลิตปูน 

ซเิมนตร์ายใหญข่องไทยมกีารขยายการลงทนุไปยงัประเทศในอาเซยีนเชน่กนั สำ�หรบัการสง่ออกปนูซเิมนต ์

ไปยังประเทศกลุ่มอาเซียน จากรายงานของกระทรวงพาณิชย์ พบว่า ในปี 2559 ที่ผ่านมา การส่งออก

ปูนซิเมนต์ของไทยไปยังตลาดอาเซียนมีมูลค่าประมาณ 450.7 ล้านเหรียญสหรัฐฯ หดตัวร้อยละ 24 

จากปีก่อนหน้า และในช่วง 7 เดือนแรกของปี 2560 ที่ผ่านมา การส่งออกปูนซิเมนต์ของไทยไปยัง

ตลาดอาเซียนหดตัวร้อยละ 16 เมื่อเทียบกับช่วงเดียวกันของปีก่อน หรือมีมูลค่าประมาณ 212 ล้าน

เหรียญสหรัฐฯ แต่ตลาดท่ียังมีการขยายตัวได้ดี คือ เมียนมา เน่ืองจากความต้องการใช้ปูนในงานก่อสร้าง

ทั้งโครงการก่อสร้างพื้นฐานภาครัฐ และโครงการก่อสร้างอาคารและที่อยู่อาศัย

	

	

	



Analysis3

	 กลุ่มผลิตภัณฑ์เหล็กและเหล็กกล้าที่เกี่ยวเนื่องกับการก่อสร้าง 

	 ในกลุ่มอุตสาหกรรมเหล็กและผลิตภัณฑ์เหล็กของไทยจะมีผู้ประกอบการขนาดกลางและ

ขนาดเล็กที่เป็นทั้งผู้ผลิตและผู้ค้า สำ�หรับการส่งออกในกลุ่มผลิตภัณฑ์เหล็กและเหล็กกล้า อาทิ

ผลิตภัณฑ์โครงสร้างเหล็ก ท่อเหล็ก ข้อต่อท่อเหล็ก ตะปู เกลียว และลวดเหล็ก เป็นต้น ในปี 2559 

ที่ผ่านมา ตลาดส่งออกสินค้าในกลุ่มผลิตภัณฑ์เหล็กและเหล็กกล้าไปยังอาเซียนมีมูลค่าประมาณ 1,350 

ล้านเหรียญสหรัฐฯ และในช่วง 7 เดือนแรกของปี 2560 ท่ีผ่านมา มูลค่าการส่งออกในกลุ่มผลิตภัณฑ์เหล็ก

และเหล็กกล้าไปยังอาเซียนอยู่ท่ีประมาณ 711 ล้านเหรียญสหรัฐฯ หดตัวร้อยละ 11.4 เมื่อเทียบกับช่วง

เดียวกันของปีก่อน ทั้งนี้ การส่งออกผลิตภัณฑ์เหล็กมีความท้าทาย โดยหลายประเทศในอาเซียน

มีอุตสาหกรรมการผลิตเหล็กที่เข็มแข็ง อย่างอินโดนีเซีย มาเลเซียและเวียดนาม ซึ่งประเทศอย่าง

เวียดนามและอินโดนีเซียมีสินแร่เหล็ก มีอุตสาหกรรมเหล็กต้นนำ�้ในประเทศ ประกอบกับมีนักลงทุน

ต่างชาติเข้าไปลงทุนในประเทศ นอกจากนี้ยังต้องเผชิญการแข่งขันจากจีน

	 ผลิตภัณฑ์เหล็กในประเทศกลุ่มอาเซียนยังมีความต้องการสูงท้ังการก่อสร้างโครงการภาครัฐและ

การก่อสร้างอาคารสูงและที่อยู่อาศัย อย่างไรก็ดี ผลิตภัณฑ์ที่ผู้ประกอบการไทยสามารถแข่งขันได้

น่าจะเป็นกลุ่มผลิตภัณฑ์เหล็กประเภทสกรู น็อต สลักเกลียว ซึ่งเมื่อพิจารณาการนำ�เข้าสินค้ากลุ่มนี้

ของประเทศในอาเซียนจากประเทศต่างๆ พบว่า มูลค่าการนำ�เข้าสินค้ากลุ่มผลิตภัณฑ์เหล็กประเภทสกรู 

น็อต สลักเกลียวจากไทยมีสัดส่วนประมาณร้อยละ 5 ของมูลค่าการนำ�เข้าทั้งหมดจากทุกประเทศ แม้จะ

มีสัดส่วนเพียงร้อยละ 5 ก็ตาม แต่มูลค่าการนำ�เข้ามากเป็นอันดับ 3 

	 นอกจากความต้องการสินค้าประเภทสกรู น็อต สลักเกลียว เพื่อการใช้งานก่อสร้างทั่วไปแล้ว ใน

การก่อสร้างบางโครงการที่ต้องการใช้สกรู น็อต สลักเกลียวที่มีความเฉพาะทั้งขนาด ความแข็งแรง และ

การใช้วัสดุส่วนผสมที่มีความเฉพาะของวัสดุโลหะ ก็จะเป็นโอกาสของผู้ผลิตไทยขนาดกลางและขนาด

เล็กด้วย เนื่องจากมีความยืดหยุ่นและศักยภาพในการผลิตตามความต้องการได้



Analysis4

	 กลุ่มวัสดุก่อสร้างประเภทก็อก วาล์วและส่วนประกอบ 

	 กลุ่มวัสดุก่อสร้างในกลุ่มอุปกรณ์อย่างก็อก วาล์วและส่วนประกอบ ซึ่งเป็นกลุ่มวัสดุก่อสร้างที่มี

การผลิตเพ่ือการส่งออกไปยังหลายๆ ประเทศ โดยในปี 2559 ที่ผ่านมา มูลค่าการส่งออกสินค้ากลุ่มนี้

อยู่ที่ประมาณ 665 ล้านเหรียญสหรัฐฯ ตลาดส่งออกที่สำ�คัญของสินค้ากลุ่มนี้ คือ ตลาดยุโรป มีสัดส่วน

การส่งออกสูงถึงร้อยละ 33 ของมูลค่าการส่งออกสินค้าในกลุ่มนี้ทั้งหมด เนื่องจากมีผู้ผลิตแบรนด์ดัง

จากยุโรปเข้ามาตั้งฐานการผลิตในไทย นอกจากนี้การผลิตก็อก วาล์วและส่วนประกอบ ผู้ผลิตของไทยมี

การทำ�ตลาดส่งออกไปยังประเทศอาเซียน โดยการทำ�ตลาดร่วมกับพันธมิตรในต่างประเทศ 

	 สำ�หรับการส่งออกไปยังตลาดอาเซียนมีสัดส่วนร้อยละ 22 ของมูลค่าการส่งออกสินค้าในกลุ่มนี้

ทั้งหมด หรือมีมูลค่าประมาณ 154.2 ล้านเหรียญสหรัฐฯ ซึ่งการส่งออกไปยังตลาดอาเซียนมีแนวโน้มที่

จะขยายตัวได้ดี อาทิ เวียดนาม เมียนมา เป็นต้น สำ�หรับการส่งออกผลิตภัณฑ์ในกลุ่มก็อก วาล์วและ

ส่วนประกอบในช่วง 7 เดือนแรกของปี 2560 ท่ีผ่านมา มีมูลค่า 401 ล้านเหรียญสหรัฐฯ ขยายตัวร้อยละ 5.6 

เมื่อเทียบกับช่วงเดียวกันของปีก่อน ขณะที่การส่งออกไปยังตลาดอาเซียนเติบโตร้อยละ 15.0 เมื่อเทียบ

กับช่วงเดียวกันของปีก่อน หรือมีมูลค่าการส่งออกประมาณ 97.4 ล้านเหรียญสหรัฐฯ ตลาดอาเซียนยัง

เป็นตลาดที่มีโอกาสเติบโตสูง จากโครงการการลงทุนอสังหาริมทรัพย์ โรงงานอุตสาหกรรมที่ยังขยายตัว

ในหลายประเทศในอาเซียน 



Analysis5

	 กลุ่มสีทาและวาร์นิช 

	 ตลาดอาเซียนเป็นหนึ่งในตลาดส่งออกสินค้ากลุ่มสีทาและวาร์นิชที่สำ�คัญของไทย โดยมี

สัดส่วนมูลค่าการส่งออกอยู่ท่ีประมาณร้อยละ 68 ของมูลค่าการส่งออกในกลุ่มสีทาและวาร์นิชทั้งหมด 

ในช่วง 7 เดือนแรกของปี 2560 ที่ผ่านมา การส่งออกสินค้าในกลุ่มสีทาและวาร์นิชไปยังประเทศอาเซียน

มีมูลค่าประมาณ 68.6 ล้านเหรียญสหรัฐฯ เติบโตร้อยละ 4.1 เมื่อเทียบกับช่วงเดียวกันของปีก่อน โดย

ตลาดท่ีมีการส่งออกสีทาและวาร์นิชท่ีสูงในประเทศอาเซียน ได้แก่ ฟิลิปปินส์ เมียนมา และอินโดนีเซีย 

เป็นต้น อย่างไรก็ดี ปัจจุบันมีผู้ผลิตสีเข้าไปตั้งโรงงานในประเทศอาเซียนเพิ่มขึ้น ซึ่งอาจมีผลต่อการส่ง

ออกของไทยไปยังประเทศเหล่านี้ลดลงได้ สำ�หรับตลาดสีในอาเซียนจะมีความต้องการที่แตกต่างกัน 

โดยการทำ�ตลาดผลิตภัณฑ์สีในแต่ละประเทศจะมีความแตกต่างกันไป อาทิ การทำ�ตลาดตามราคาของ 

ผลิตภัณฑ์และเกรด เช่น ตลาดสีในกลุ่มประเทศเพื่อนบ้านอย่างเมียนมา กัมพูชา และ สปป.ลาว 

อาจะยังเป็นกลุ่มสีท่ีราคาไม่สูง เน่ืองจากกำ�ลังซ้ือท่ียังไม่สูงนัก ขณะท่ีตลาดอย่างสิงคโปร์ หรือมาเลเซีย

อาจจะทำ�ตลาดสีที่มีเกรดสูง มีคุณสมบัติที่หลากหลายเป็นต้น

	 กลุ่มไม้แปรรูปและผลิตภัณฑ์ไม้แผ่น  

	 สำ�หรับกลุ่มไม้แปรรูปและผลิตภัณฑ์ไม้แผ่น ประกอบด้วย อุปกรณ์ก่อสร้างท่ีทำ�ด้วยไม้ ไม้แปรรูป  

วีเนียร์ ไม้อัด และไฟเบอร์บอร์ด ซึ่งส่วนหนึ่งเพื่อใช้ในงานก่อสร้างและตกแต่งอาคาร โดยตลาดการ

ส่งออกไปยังอาเซียน คิดเป็นสัดส่วนประมาณร้อยละ 81.7 ของมูลค่าการส่งออกสินค้ากลุ่มนี้โดยส่วนใหญ่

จะเป็นการส่งออกไม้อัดและไฟเบอร์บอร์ด ประเทศอาเซียนมีการนำ�เข้าสินค้ากลุ่มนี้จากไทยคิดเป็น

สัดส่วนประมาณร้อยละ 16 ของมูลค่าการนำ�เข้าสินค้าในกลุ่มนี้จากทั่วโลก โดยสินค้าส่วนใหญ่จะมา

จากจีน และประเทศในอาเซียน อาทิ มาเลเซีย เวียดนามและอินโดนีเซีย สำ�หรับในช่วง 7 เดือนแรกของ

ปี 2560 ที่ผ่านมา การส่งออกสินค้าประเภทไม้แปรรูปและผลิตภัณฑ์ไม้แผ่นไปตลาดอาเซียนมีมูลค่า 

152.3 ล้านเหรียญสหรัฐฯ ขยายตัวร้อยละ 24.2 เมื่อเทียบกับช่วงเดียวกันของปีก่อน



Analysis6

	 กลุ่มสินค้าประเภทกระเบื้องปูพื้น ปิดผนัง โมเสก และเครื่องสุขภัณฑ์

	 การส่งออกผลิตภัณฑ์กระเบ้ืองปูพ้ืน ปิดผนัง โมเสกและเคร่ืองสุขภัณฑ์ไปตลาดอาเซียน คิดเป็นสัดส่วน 

ประมาณร้อยละ  43 ของมูลคา่การส่งออกสินค้าประเภทกระเบือ้งปพูืน้ ปดิผนงั โมเสกและเครือ่งสขุภณัฑ ์

ในช่วง 7 เดือนแรกของปี 2560 ที่ผ่านมา การส่งออกสินค้าประเภทกระเบื้องปูพื้น ปิดผนัง โมเสกและ

เครื่องสุขภัณฑ์มีมูลค่า 160.1 ล้านเหรียญสหรัฐฯ หดตัวร้อยละ 0.3 เมื่อเทียบกับช่วงเดียวกันของปีก่อน 

โดยมูลค่าการส่งออกไปยังตลาดในกลุ่มประเทศอาเซียน 68.3 ล้านเหรียญสหรัฐฯ โดยประเทศอาเซียน

ที่มีการนำ�เข้าสินค้าจากไทย ได้แก่ กัมพูชา เมียนมา และสปป.ลาว เป็นต้น ทั้งนี้ ประเทศอาเซียน 

ส่วนใหญ่จะนำ�เข้าสินค้ากลุ่มนี้จากจีน เนื่องจากมีราคาถูก อย่างไรก็ดี วัสดุก่อสร้างในกลุ่มกระเบื้องปูพื้น 

ปิดผนัง โมเสก และเครื่องสุขภัณฑ์ ของไทยยังมีโอกาสในการทำ�ตลาดในกลุ่มประเทศเพื่อนบ้านอย่าง

เมียนมา กัมพูชา สปป.ลาว เนื่องด้วยตลาดผู้บริโภคในประเทศกลุ่มนี้คุ้นเคยและเริ่มรู้จักแบรนด์สินค้า

ของไทย ประกอบกับแบบของการก่อสร้างและรูปแบบโครงการในประเทศเหล่านี้จะคล้ายคลึงกับไทย 

ทำ�ให้ง่ายต่อการที่ผูป้ระกอบการไทยจะเข้าไปทำ�ตลาด 



Analysis7

	 กลุ่มวัสดุก่อสร้างอื่นๆ เช่น โครงสร้างอลูมิเนียม 

	 ผลิตภัณฑ์วัสดุก่อสร้างในกลุ่มพลาสติก สำ�หรับการส่งออกในกลุ่มวัสดุก่อสร้างอื่นๆ อาทิ 

กลุ่มวัสดุก่อสร้างแบบสำ�เร็จรูป เช่น โครงสร้างสำ�เร็จรูปกรอบหน้าต่าง กรอบประตูอลูมิเนียม โดยการ

ส่งออกสินค้ากลุ่มนี้ของไทยในปี 2559 ที่ผ่านมา มีมูลค่า 379.3 ล้านเหรียญสหรัฐฯ โดยตลาดที่สำ�คัญ

ของการส่งออกโครงก่อสร้างและส่วนประกอบอลูมิเนียม คือ ญี่ปุ่น เนื่องมาจากบริษัทจากญี่ปุ่นที่เข้า

มาลงทุนในไทยมีการผลิตเพื่อส่งกลับไปยังประเทศญี่ปุ่นและเพื่อทำ�ตลาดในประเทศ โดยมีสัดส่วน

การส่งออกสูงถึงร้อยละ 73 ของมูลค่าการส่งออกโครงสร้างและส่วนประกอบอลูมิเนียมท้ังหมดสำ�หรับ

การส่งออกโครงก่อสร้างและส่วนประกอบอลูมิเนียมไปยังตลาดอาเซียนมีสัดส่วนประมาณ  7 ของ

มูลค่าการส่งออกโครงก่อสร้างและส่วนประกอบอลูมิเนียมทั้งหมด ทั้งนี้ในช่วง 7 เดือนแรกของปี 2560 

ที่ผ่านมา การส่งออกโครงก่อสร้างและส่วนประกอบอลูมิเนียมมีมูลค่า 209.1 ล้านเหรียญสหรัฐฯ  

หดตัวประมาณร้อยละ 2.5 เมื่อเทียบกับช่วงเดียวกันของปีก่อน ขณะที่การส่งออกไปอาเซียน

มีมูลค่าประมาณ 12.5 ล้านเหรียญสหรัฐฯ ท้ังน้ี แม้ว่าการส่งออกวัสดุก่อสร้างในกลุ่มน้ี ยังมีสัดส่วน 

ที่น้อย เนื่องจากรูปแบบการใช้โครงสร้างสำ�เร็จรูปกรอบหน้าต่าง กรอบประตู อลูมิเนียม ยังไม่เป็นที่

นิยมในบางประเทศ ด้วยรูปแบบการก่อสร้างอาคารหรือท่ีอยู่อาศัยในประเทศเมียนมา กัมพูชาหรือ สปป.

ลาว ยังเป็นรูปแบบวิธีการก่อสร้างแบบดั้งเดิม เช่น การก่อสร้างแบบการก่อด้วยอิฐ เป็นต้น หรือด้วย

ความชอบ การออกแบบที่อยู่อาศัยที่ยังคงความเป็นวัฒนธรรมอย่างการใช้ไม้ในการทำ�กรอบประตูหรือ

หน้าต่าง เป็นต้น แต่มองว่าในระยะข้างหน้าตลาดนี้มีโอกาสที่จะขยายตัวได้

	 การส่งออกวัสดุก่อสร้างประเภทพลาสติก อาทิ พลาสติกปูพื้น ผนัง และท่อพลาสติก โดยมูลค่า

การส่งออกวัสดุก่อสร้างในปี 2559 ที่ผ่านมา อยู่ที่ประมาณ 151 ล้านเหรียญสหรัฐฯ การส่งออก

ไปยังประเทศอาเซียนคิดเป็นสัดส่วน 52 ของมูลค่าการส่งออกสินค้าในกลุ่มพลาสติกปูพื้น ผนัง และ

ท่อพลาสติกท้ังหมด สำ�หรับการส่งออกสินค้ากลุ่มน้ีในช่วง 7 เดือนแรกของปี 2560 ท่ีผ่านมา มีมูลค่า

ประมาณ  71 ล้านเหรียญสหรัฐฯ หดตัวร้อยละ 23.1 เมื่อเทียบกับช่วงเดียวกันของปีก่อน ซึ่งการหด

ตัวมาจากการส่งออกไปยังตลาดอาเซียนหดตัวถึงร้อยละ 26.7 เมื่อเทียบกับช่วงเดียวกันของปีก่อน หรือ

มีมูลค่าประมาณ 37.1 ล้านเหรียญสหรัฐฯ



Analysis8

	 สำ�หรับทิศทางการส่งออกวัสดุก่อสร้างไทยไปยังตลาดอาเซียนยังมีปัจจัยหนุนการเติบโต ซ่ึงรัฐบาล

ในกลุ่มประเทศในอาเซียน มีนโยบายที่จะพัฒนาโครงสร้างพื้นฐานของประเทศ ได้แก่ โครงสร้างพื้นฐาน

ด้านคมนาคม เช่น การขยายและตัดถนนสายใหม่ การขยายและพัฒนาระบบราง การขยายและก่อสร้าง

ท่าอากาศยาน และการพัฒนาท่าเรือ เป็นต้น การพัฒนาโครงสร้างพื้นฐานระบบประปาและไฟฟ้า และ

การพัฒนาโครงสร้างพื้นฐานด้านโทรคมนาคม ขณะเดียวกันรัฐบาลยังมีแผนการลงทุนก่อสร้างอาคาร

และสำ�นักงานสถานที่ราชการเพื่อที่จะรองรับการขยายตัวของกิจกรรมเศรษฐกิจของประเทศ นอกจากนี้ 

ในส่วนของการลงทุนภาคเอกชนอย่างอสังหาริมทรัพย์ที่อยู่อาศัย อาคารสำ�นักงาน โรงแรม ศูนย์การค้า 

และโรงงานอุตสาหกรรม เป็นต้น ยังมีแนวโน้มที่ดี โดยศูนย์วิจัยกสิกรไทย มองว่า ประเทศกัมพูชา  

สปป.ลาว เมียนมา และเวียดนาม น่าจะยังเป็นตลาดส่งออกวัสดุก่อสร้างที่สำ�คัญของไทย 

	 นอกจากนี้จากทิศทางความต้องการใช้วัสดุก่อสร้างในอาเซียนที่เพ่ิมขึ้นทำ�ให้ผู้ผลิตวัสดุก่อสร้าง

และผู้ประกอบการร้านค้าวัสดุก่อสร้างไทยมีการปรับตัวรุกตลาดอาเซียนมากขึ้น โดยเฉพาะการเข้าไป

เปิดตลาดในประเทศเพื่อนบ้านอย่างกัมพูชา สปป.ลาว เมียนมา และเวียดนาม จากที่ในช่วงที่ผ่านมา 

ประเทศที่มีเขตชายแดนติดกับไทยอย่างเมียนมา สปป.ลาว และกัมพูชา มีการเข้ามาสั่งซื้อสินค้าวัสดุ

ก่อสร้างในไทย เพื่อนำ�ไปใช้ในการก่อสร้าง ซ่อมแซม และนำ�ไปขายต่อ โดยปัจจุบัน ผู้ผลิตวัสดุก่อสร้าง

ของไทยและผู้ประกอบการร้านค้าวัสดุก่อสร้างในรูปแบบธุรกิจค้าปลีกสมัยใหม่ มีการเข้าไปขยายฐาน

การผลิต  การขยายสาขาร้านค้าวัสดุก่อสร้างและตัวแทนการจำ�หน่ายสินค้าในประเทศเพื่อนบ้าน ทั้งนี้ 

การขยายสาขาของผู้ประกอบการร้านค้าวัสดุก่อสร้างของไทยไปยังประเทศในอาเซียนน่าจะเป็นช่อง

ทางการทำ�ตลาดของผู้ประกอบการเอสเอ็มอีที่เป็นกลุ่มผู้ผลิตวัสดุก่อสร้าง โดยการนำ�สินค้าของตนไป

วางขายร้านค้าวัสดุก่อสร้างของไทย 



Analysis9

	 ทั้งนี้ ตลาดส่งออกวัสดุก่อสร้างในอาเซียนจะมีลักษณะที่แตกต่างกัน ตามความต้องการวัสดุ

ก่อสร้างในแต่ละประเทศที่มีความแตกต่างกัน อาทิ

	



Analysis10

	 สำ�หรับสินค้าที่ไทยยังได้เปรียบคู่แข่งจะเป็นกลุ่มสินค้าวัสดุกก่อสร้างที่ใช้ในการก่อสร้าง

อาคารที่อยู่อาศัย อาทิ กลุ่มสินค้าวัสดุก่อสร้างประเภทสีทาและวาร์นิช กลุ่มสุขภัณฑ์ กระเบื้องปูพื้น

และผนัง กลุ่มวัสดุก่อสร้างประเภทก็อกและวาล์ว เป็นต้น อย่างไรก็ดี ผู้ประกอบการขนาดกลางและ

ขนาดเล็กที่ส่งออกวัสดุก่อสร้างไปยังประเทศอาเซียนหรือกลุ่มผู้ประกอบการที่มีแนวคิดที่จะส่งออก 

สินค้าวัสดุก่อสร้างไปตลาดอาเซียน ณ ขณะนี้ ต้องเผชิญกับความท้าทายมากขึ้น ตลาดวัสดุก่อสร้าง

หลายๆ ประเทศในอาเซียนมีการแข่งขันที่สูง ทั้งการแข่งขันจากผู้ประกอบการในประเทศ การแข่ง

จากประเทศในภูมิภาคอาเซียน เช่ย มาเลเซีย เวียดนาม และอินโดนีเซีย เป็นต้น ซึ่งประเทศเหล่านี้

มีอุตสาหกรรมการผลิตวัสดุก่อสร้างและมีการส่งออกไปยังประเทศอาเซียนด้วยกัน อีกทั้งการแข่งขัน

ยังมาจากนอกภูมิภาคอาเซียนที่เห็นศักยภาพของตลาดในอาเซียนที่ยังมีความต้องการใช้วัสดุ 

ก่อสร้างเป็นจำ�นวนมาก

	 ตลาดวัสดุก่อสร้างในอาเซียนหลายๆ ประเทศ แม้จะเป็นโอกาสของผู้ประกอบการไทยแต่การ

แข่งขันในตลาดวัสดุก่อสร้างที่เข้มข้นในอาเซียน ทำ�ให้ผู้ประกอบการธุรกิจวัสดุก่อสร้างขนาดกลางและ

ขนาดเล็กที่จะทำ�ธุรกิจวัสดุก่อสร้างในตลาดอาเซียนควรจะต้องมีการเตรียมความพร้อม อาทิ ผู้ประกอบการ 

ธุรกิจวัสดุก่อสร้างควรศึกษาทำ�ความเข้าใจและวิเคราะห์ทิศทางของเทรนด์ต่างๆ เพิ่มเติมของตลาด

ในแต่ละประเทศ เนื่องจากตลาดอาเซียนในแต่ละตลาดจะมีความแตกต่างอยู่พอควร อาทิ ความเจริญ

ด้านเศรษฐกิจ และการพัฒนาเมือง ความแตกต่างทางพฤติกรรมและวัฒนธรรม เป็นต้น ซึ่งสิ่งเหล่านี้มี

ผลต่อรูปแบบของที่อยู่อาศัยและสะท้อนมายังตัววัสดุและอุปกรณ์ อาทิ สิงคโปร์ การก่อสร้างอาคารจะมี

ความทันสมัย รูปแบบที่อยู่อาศัยส่วนใหญ่จะเป็นตึกสูง อีกทั้งยังมีมาตรฐานการก่อสร้างที่สูง ดังนั้น วัสดุ

ก่อสร้างที่จะนำ�ไปทำ�ตลาดในสิงคโปร์ต้องสอดคล้องไปกับการก่อสร้างประเภทอาคารสูง อาทิ เหล็กและ

ผลิตภัณฑ์เหล็ก หรือกระจก เป็นต้น 

	 นอกจากนี้ ผู้ประกอบการอาจจะต้องหันมาจะกลุ่มตลาดเฉพาะมากขึ้น มีการปรับแบบสินค้า

ให้ตรงกับความต้องการและกำ�ลังซื้อของผู้บริโภคในตลาดอาเซียน สำ�หรับกลุ่มวัสดุก่อสร้างและงาน

การนำเขาวัสดุกอสรางในกลุมสีทา และวารนิชที่สำคัญ การนำเขาวัสดุกอสรางในกลุม ตะปู น็อต เปนตน

ที่มา : Trademap

มาเลเซีย 18% 

ญี่ปุน 15%

จีน 7%

ไทย 7%

อื่น ๆ 53%

จีน 56%

ไทย 1%

อื่น ๆ 43%
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Analysis11

ตกแต่งในกลุ่มงานก่อสร้างอาคารพาณิชย์และที่อยู่อาศัย แต่ละประเทศในกลุ่มอาเซียนจะยังมีความ

แตกต่าง โดยกลุ่มที่มีพัฒนาการของตลาดอสังหาริมทรัพย์มานานอย่างประเทศมาเลเซีย สิงคโปร์ และ

อินโดนีเซีย การออกแบบของอาคารและที่อยู่อาศัยจะมีความทันสมัย การใช้วัสดุอุปกรณ์ก่อสร้างและ

การตกแต่งจะดูมีมิติและมีความทันสมัย เช่น การใช้วัสดุก่อสร้างอย่างแผ่นโลหะ หรือแผ่นกระจกมา

ทดแทนผนังซิเมนต์ เป็นต้น นอกจากนี้ การพัฒนาอาคาร และที่อยู่อาศัยในประเทศเหล่านี้ จะมีแนวคิด

อาคารประหยัดพลังงานและอนุรักษ์สิ่งแวดล้อม ซึ่งจะมีผลต่อการเลือกใช้วัสดุก่อสร้างที่ช่วยใน 

การอนุรักษ์พลังงาน ขณะท่ีในกลุ่มประเทศท่ีอสังหาริมทรัพย์กำ�ลังอยู่ในช่วงเร่ิมต้นอย่างประเทศเมียนมา

กัมพูชา และสปป.ลาว การออกแบบอาคารหรือท่ีอยู่อาศัยยังเป็นรูปแบบด้ังเดิม การเลือกใช้วัสดุก่อสร้าง

อาจจะยังไม่มีความหลากหลาย อย่างไรก็ดี เม่ือการก่อสร้างอสังหาริมทรัพย์มีพัฒนาการมากข้ึน จะก่อ

ให้เกิดการเปล่ียนแปลงในเร่ืองของการออกแบบอาคารและท่ีอยู่อาศัยท่ีมีความทันสมัยมากข้ึน	

	 สำ�หรับผู้ประกอบการท่ีต้องการทำ�ตลาดในประเทศกลุ่มอาเซียนน้ัน อาจจะสร้างการรับรู้ของแบรนด์ 

สินค้าให้เป็นท่ีรู้จัก โดยอาจจะเร่ิมวางสินค้าผ่านตัวแทนจำ�หน่ายสินค้าในร้านค้าวัสดุก่อสร้างในจังหวัดท่ี

มีเขตการค้าชายแดนติดกับประเทศเพ่ือนบ้าน อาทิ นครพนม หนองคาย มุกดาหาร อุดรธานี สระแก้ว 

เชียงรายและตาก เป็นต้น เน่ืองจากประเทศท่ีมีเขตชายแดนติดกับไทยอย่างเมียนมา สปป.ลาว และ

กัมพูชา ผู้รับเหมาก่อสร้าง ร้านค้าปลีกวัสดุก่อสร้างหรือผู้ที่เป็นเจ้าของที่อยู่อาศัยจะมีการเข้ามา

สั่งซื้อสินค้าวัสดุก่อสร้างในไทย เพื่อนำ�ไปใช้ในการก่อสร้าง ซ่อมแซม และนำ�ไปขายต่อ หรือผู้ประกอบการ

ยังสามารถที่จะทำ�ตลาดผ่านผู้ประกอบการไทยที่ไปเปิดสาขาในประเทศอาเซียนได้เช่นกัน นอกจากนี้

ผู้ประกอบการอาจจะสร้างพันธมิตรในต่างประเทศ โดยหาร้านค้าตัวแทนจำ�หน่ายสินค้าในประเทศน้ันๆ 

การสร้างพันธมิตรทางการค้ากับผู้ประกอบการพัฒนาอสังหาริมทรัพย์ในประเทศท่ีจะเข้าไปลงทุน เป็นต้น


